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CEl konferencija

"Marketing i brendiranje proizvoda i
usluga ruralnih podrugja”

Petak, 28. listopad 2011., Zagreb
Green Gold centar (Radnicka cesta 50)

u okviru Projekta
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Informacije:

Hrvatski farmer d.d./Klub ¢lanova ,Selo*
Kralja Zvonimira 121
10000 Zagreb, Hrvatska
Tel. +385-1-2337741
Fax. +385-1-2314184
e-mail: info@hrvatski-farmer.hr
hrvatski-farmer@zg.t-com.hr
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CENTRAL EUROPEAN INITIATIVE

PROGRAM KONFERENCIJE

» Marketing i brendiranje proizvoda i usluga ruralnih podruc¢ja“

- Petak, 28.10.2011. -

09,00-10,00 | Registracija sudionika
10,00-10,15 | Uvodno
Dr. Alexander Wirsig (Njemacka)
10,15-10,45 | Brendiranje regionalnog identiteta i regionalni poljoprivrednih proizvoda. Terra
fusca Ingenieure, Stuttgart, Njemacka
10.45-11.15 Mag. Hans Embacher (Austrija)
’ ’ Brendiranje u ruralnom turizmu - moé suradnje
Elzbieta Kmita-Dziasek (Poljska)
11,15-11,45 | Stvaranje brendova ruralnih podruéja - izazovi za ruralna podruéja srednje i
isto¢ne Europe
11,45-12,00 | Stanka
DSc Janko Rode (Slovenija)
12,00-12,30 | Status poljoprivrednih proizvoda u nekim sluéajevima brendiranja podruéja u
Sloveniji
Prof. Besim Spahi¢ (BIH)
12,30-13,00 | Zznacaj kreacije imidZa ruralnih podrucja - promocija turistickih mogucnosti
bosanskohercegovackih rijeka
Edita Volar-Panti¢ (Hrvatska)
13,00-13,30 | syustav oznaka izvornosti, zemljopisnog podrijetla i tradicionalnog ugleda kao
dobra praksa za marketing autohtonih proizvoda
13.30-13.50 Irena Dzimrevska (Makedonija)
’ ’ Brendiranje u regiji jugoistoéne Europe - najnoviji razvoj i inovacije pristup
Prof.dr.sc. Marija Cerjak (Hrvatska)
13,50-14,10 | Marketing i oznacavanje poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda - primjer
Viroviticke paprike
Nazif Hasanbegovi¢ (BIH)
14.10-14.30 | Znacaj i metoda istraZivanja uporista identiteta za brendiranje proizvoda i
’ ’ usluga ruralnih podruéja kao odrZiva kompetitivna prednost u izgradnji
arhitekture brenda
14,30-15,00 | Rasprava i zakljuéci
15,00-16,00 | Domjenak




