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Umjesto predgovora 1

1.1

1.2.

Ima li agrarno novinarstvo perspektivu?

Veliki domaci mediji proteklih su desetlje¢a minimizirali broj novinara izvan velikih
urbanih centara jer se ova industrija, kao i mnoge druge, ubrzano mijenja. Pad dosega/
naklada preslikao se na pad prihoda, uslijed promjene navika Citatelja, pa time i nac¢ina
publiciranja.

Kolege koje danas izvjeStavaju za nacionalne medijske kuce ujutro prate hodogram
Zupana, potom sjednicu gradskog poglavarstva, u podne rade prilog o asfaltiranju
lokalne ceste, a popodne izvjeStavaju s nogometne utakmice. Ponekad urednik ukaze
i na neku poljoprivrednu i/ili ruralnu temu vrijednu spomena, pa i ona nade prostor u
ionako pretrpanom rasporedu.

Takav sporadican pristup uz sadrzajno razvodnjavanje radi priblizavanja narativa Sirim
masama, zakida kvalitetu koju poljoprivrednik od izvjeStavanja ocekuje. Takvi sadrzaji
nedovoljno doprinose razvoju njihova poslovanja i zajednice, pa tu na scenu dolazi
agrarno novinarstvo.

Da nije bilo potresa, koliko bi novinara otislo na Banovinu? Da nije africke svinjske kuge
bi li mediji pohodili Jagodnjak ili baranjsku pustaru Sokolovac?

Ali i u tim mjestima zive ljudi, ¢lanovi naSeg drustva. U tim se sredinama dogada vazna
ekonomska aktivnost. Nazalost, oni ne postoje u prime timeu osim u domeni crne
kronike.

Istovremeno u Hrvatskoj imamo tek nekoliko medija i emisija nacionalne pokrivenosti
posvecenih poljoprivrednicima. Plodovizemlje najpoznatijisu TV format (nedjeljom HRT1),
a tu je i emisija koja se nedjeljom ujutro emitira na prvom programu hrvatskog radija Za
selo i poljoprivredu. Od tiskovina poljoprivrednici povjerenje daju Gospodarskom listu,
dok je Agroklub najveci predstavnik digitala.

Valja notirati i vrijedna sektorska izdanja - poput Mljekarskog lista, Pcele, Masline ili
Maslinara, a biljezimo i niz emisija na raznim lokalnim TV i radijskim nakladnicima.

Medutim, broj redakcija opada, a brojnost specijaliziranih emisija smanjuje.

Digitalna katarza

Internet je donio znacajne promjene te u dva desetljec¢a ekspanzije potpuno promijenio
odnos modi. Mreze ostvaruju paznju publike, pruzajudi zanimljive i korisne sadrzaje.
Brze su i uvijek dostupne. Podatak da prosjec¢an gradanin ili gradanka Hrvatske dnevno
provedu do 5 sati na zaslonu mobilnog telefona zabrinjava, ali i kreira sasvim novo
medijsko trziSte. Nekada su gledatelji provodili sate pred televizorom, dok danas umjesto
toga skrolaju po zaslonima pametnih telefona.
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To prepoznaju i oglasivaci pa se okrecu modelima promocije koji donose najbolje
efekte. Tako, danas dvije trecine novca uloZzenog u online oglasavanje, odlaziizvan nasih
granica, direktno na ra¢une najvecih svjetskih kompanija - Googlea, Facebooka i drugih,
podatak je istrazivanja koje je nedavno provela Hrvatska udruga digitalnih izdavaca.

Taj takozvani BigTech (skupni naziv koji opisuje sve velike tehnoloske kompanije) je
omogucio superiorne alate, ali njihova paznja nije usmjerena na razvoj naseg drustva,
niti na razvoj nasih demokracija. Oni ne ulazu u nasoj zemlji, niti odgajaju nove generacije
novinara. Njihova vizija pluralizma oblikovana je profitima, golemom koncentracijom
bogatstva i moci malobrojnih. UspjeSan poljoprivrednik nije vizija njihovog djelovanja,
niti daje ikakvu emociju prema nasem ruralnom prostoru.

Dodatno, oni su omogucdili da svatko moze izvjeStavati, c¢ime dobivamo raznovrsnost, ali
gubimo kompas objektivnosti te nerijetko izlazimo iz okvira eti¢nosti i ulazimo u sferu
malipulacije. Te kompanije nemaju poslovni nastan u Hrvatskoj pa nasi euri direktno
putuju u Irsku, SAD ili pak neku egzoti¢nu poreznu oazu - na racune neke offshore
kompanije. Oni nemaju odgovornost prema nama, njih zanima globalna dominacija i
dividenda za dionicare.

1.3. Stanje domacdih medija

Domaci eter karakterizira velik broj redakcija $to uz problemati¢nu strukturu financiranja
za posljedicu ima relativno lose uvjete rada. Ta stvarnost rezultira prelaskom brojnih
kolega u druge branse i smanjuje priljev novih, mladih kadrova.

Vedran Stapic, predsjednik Drustva agrarnih novinara Hrvatske

ub@Fut

T e vy SUPRIAN S  fr

"’. by R g & i b
£ )/ 4
- ’ A B8 AAIAR 0o B s

Foto: Krume Ivanovski



Kompleksni odnosi dijela velikih izdavaca i vladajuc¢ih uz manjak transparentnosti,
postali su ozbiljnom temom zadnjih desetljeca. Situacija u kojoj je politicki prijateljskim
medijima lakSe dobiti financiranje iz javnih izvora, dovodi do ignoriranja bitnih tema u
javnom prostoru i jednoobraznih uredivackih politika.

Dio krivnje za stanje lezi i u samim medijima, koji nikako da naprave nuzan iskorak
samoregulacije. Ko€nica je to razvoja naseg drustva, jer se razne i brojne istine skrivaju
iza autocenzure i politike nezamjeranja.

Prema podacima Agencije za elektroni¢cke medije (AEM) u Hrvatskoj brojimo vise od
1.000 redakcija - 30-ak TV kuca, 165 radijskih postaja, 600 portala, uz jos 250 raznih
digitalnih usluga na zahtjev i sl. Kad tomu dodamo i zasigurno stotinjak ¢asopisa, vidimo
da smo prvaci pluralizma, svakih nekoliko tisu¢a Hrvata ima svoj medij.

Ali velika vedina tih subjekata s popisa AEM-a se svodi na reciklazu dnevnih vijesti tude
proizvodnje, koje ne donose novu vrijednost citatelju, slusatelju ili gledatelju. Pa se
pitanje smisla transformira u ono - odrzivosti.

Na tom tragu evo i prognoze. U narednom ce desetlje¢u dodi do velikog c¢iscenja
scene, jer nece biti motivacije, dostatnih prihoda za brojne male redakcije. Jer je za
kvalitetno informiranje i visoku razinu pluralizma dovoljna i tre¢ina gore navedenih.

Stoga je iznimno vazno, da preostali budu neovisni, osnazeni. Da dizu kvalitetu
izvjeStavanja, da budu na usluzi svojoj publici. Da budu vjerni kronicari, da prate razvoj
drustva.

Ali mediji i informiraju, pomazu u transferu znanja, sudjeluju u formiranju javnog
misljenja, identiteta, stavova, ukazuju na nepravilnosti, promicu kulturu, tradiciju i jezik.
Oni povezuju ljude i zajednice, poti¢u rasprave, omogucuju razmjenu misljenja.

Upravo je zato bitno imati i one posvecene agraru i selu, ako nam je stalo do nasih
ruralnih prostora, tradicije i proizvodnje hrane.

Pise Vedran Stapic






Sto su agrarni mediji i novinari? 9

Kad spominjemo specijalizirane medije posvecene poljoprivredi, mislimo na ona izdanja
koji svojim uredivackim politikama primarno i dominantno adresiraju teme proizvodnje
hrane i zivota ruralnih prostora.

Njih je tek nekoliko na podrucju Lijepe Nase, uz niz emisija unutar medija opce tematike
nacionalnih i regionalnih TV i radio koje su programski posvecene selu i agraru.

Tu su dakako i vrijedni subspecijalizirani mediji, najc¢esce tiskovine, fokusirane na jednu

granu proizvodnje.

U svim tim redakcijama rade nisni novinari, redaktori, fotografi i urednici, nerijetko
agronomske struke, koji svakodnevno izvjestavaju o nasoj poljoprivredi, o domadim
proizvodacima, o resursima kojim upravljaju nase ruralne zajednice.

Njih 60-ak djeluje kroz 20 razli¢itih nakladnika - portala, tiskovina, radijskih i televizijskih
publikacija.

Gotovo polovina njih ¢lanovi su Drustva agrarnih novinara Hrvatske, koje djeluje unazad
11 godina.

llustracija
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Drustvo agrarnih novinara Hrvatske 3

U cilju zastite i razvoja struke u studenom 2014. godine osnovano je Drustvo agrarnih
novinara Hrvatske.

Jedan od inicijatora i prvi predsjednik drustva Martin Vukovi¢, tada urednik radijske
emisije Za selo i poljoprivredu i Goran Beinrauch glavni urednik Gospodarskog lista u
ulozi tajnika, uz pomoc¢ kolega iz medunarodnih asocijacija poljoprivrednih novinara
(Slovenija i Belgija) u Orahovici su utemeljili Drustvo agrarnih novinara Hrvatske, Cije je
djelovanje zamisljeno u funkciji snazenja agrara i medija koji ga prate.

Drustvo danas okuplja 30-ak ¢lanova, iz 20-ak redakcija, kao i slobodne novinare.

JAGRARNH

Hﬁﬂ

Foto: DANH
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Drustvo agrarnih novinara Hrvatske je u meduvremenu postalo aktivho i na
medunarodnom polju, tako je DANH danas clan Europske mreze agrarnih novinara
(ENAJ) i Medunarodne federacije agrarnih novinara (IFAJ).

Drustvo kroz godinu:

« organizira okupljanja novinara u cilju povezivanja i umrezavanja

« radi na edukaciji novinara, organizirajuci radionice

« suorganizira razlicite stru¢ne skupove, okrugle stolove, konferencije

+ povezuje Clanove s razli¢itim aktivhostima na medunarodnoj razini ENAJ i IFAJ

« prezentira domacu proizvodnju hrane i resurse ruralnih prostora

« sudjeluje u radnim tijelima vezanim za transfer znanja (AKIS) i Nacionalnu mrezu
Zajednicke poljoprivredne politike (NMZPP)

Drustvo agrarnih
novinara Hrvatske
osnovano je u studenom
2014. godine. Osnivacka
skupstina odrzana u
Orahovici.

Foto: Vedran Stapic

Drustvo je organiziralo studijsko putovanje 2018. godine za kolege iz 15 EU zemalja, s
ciljem demonstracije razli¢itih mogucnosti domaceg agrara. Dakako, vodilo se i racuna
pokazati izvozne kapacitete nasih kompanija. Putovanje je imalo i posebnu svec¢arsku
dimenziju, jer je zavrSilo proslavom velikog jubileja - 70 godina Emisije za selo i
poljoprivredu 1. programa Hrvatskog radija.

Drustvo u 2026. godini po prvi puta ugoscuje IFAJ svjetski kongres agrarnih novinara,
koji ¢e se od 16. do 20. rujna 2026. odrzati u Osijeku i okolici. O¢ekuje se dolazak vise od
200 novinara iz 60-ak zemalja svijeta koji izvjeStavaju o agraru, a koji ¢e kroz raznovrstan
program dogadanja imati prigodu
upoznati poljoprivredu Lijepe
Nase.Dodatno, bitée organizirane
posjete Varazdinskoj, Istarskoj i
Zadarskoj zupaniji.

Vise informacija o aktivnostima
Drustva mozete dobiti na njihovim
mreznim stranicama na www.
danh.hr

Foto: Nikola Kucar
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3.1. ENAJ - "European Network of
Agricultural Journalists"

Drustvo agrarnih novinara Hrvatske ¢lan je Europske mreza agrarnih (poljoprivrednih)
novinara. ENAJ je akronim od ,European Network of Agricultural Journalists”. To je
europska udruga / mreza profesionalnih novinara koji pisu o poljoprivredi, ruralnom
zivotu, agro-biznisu, Sumarstvu i sli¢nim temama.

Djeluje kao krovna organizacija koja povezuje
nacionalna udruzenja agrarnih novinara iz drzava
¢lanica EU i EFTA, omogucuje razmjenu znanja,
kontakte s institucijama i zajednicke projekte,

i organizira press putovanja, radionice i dogadaje te
J i - podupire profesionalni razvoj svojih ¢lanova - njih
oy T 3300 iz 23 europskih zemalja.

Europska mreza agrarnih novinara
osnovana je 20T71. godine.

3.2. IFAJ - "International Federation
of Agricultural Journalists"

"International Federation of Agricultural Journalists" (IFAJ) medunarodna je federacija
agrarnih (poljoprivrednih) novinara. To je globalna profesionalna organizacija koja
okuplja novinare/komunikatore iz podrucja poljoprivrede i ruralnih tema Sirom svijeta.
Povezuje medijske stru¢njake iz vise od 60 zemalja i okuplja preko 5 000 ¢lanova.
Promice slobodu medija i neovisno izvjeStavanje o poljoprivredi. Organizira godisnje
kongrese, radionice, mrezne seminare i razne profesionalne programe. Omogucuje
umrezavanje i razmjenu informacija medu profesionalcima u ruralnim i agro-medijima.
IFAJ je neprofitna i politicki neutralna organizacija ¢iji su ¢lanovi nacionalne udruge
agrarnih novinara i profesionalni komunikatori u poljoprivredi, novinari, urednici,
fotografi i drugi medijski stru¢njaci povezani s tom temom.

ifaj

Medunarodna federacija
agrarnih novinara osnovana je
1956. godine.
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Medijsko trziSte u Hrvatskoj 4

Medijsko trziste u Hrvatskoj sacinjavaju brojne tiskovine, radijske postaje, televizije te
unazad tri desetljeca i digitalni mediji (portali).

Hrvatskim gradanima online mediji su na prvom mjestu za informiranje, njih ¢ak 77 %
vijesti prati preko internetskih portala, 64 % se informira preko televizije, 46 % preko
drustvenih mreza i 21 % preko tiskanih izdanja. Od digitalnih medija najveci doseg biljezi
Indeks.hr (49 %), a slijede ga 24sata.hr (43 %) i Dnevnik.hr (34 %). Portali lokalnih radio
postaja imaju ukupan doseg od 17 %.

Komercijalne televizijske kuée (Novai RTL), koje su u stranom vlasnistvu, zajedno s javnim
servisom HRT-om dominiraju kao tradicionalni izvori informacija (Reuters Institut, 2025).

Prema Reutersovom istrazivanju
samo 6 % hrvatskih ispitanika

Tablica 1: Tjedni doseg offline medija

Weallvuss At least 3
¥ days per week navelo je da su pretplaceni na neki
NovaTV News 34% online medij, Sto je daleko ispod
H & (o)
FEL R — zenrjalja poput Norveske (40 %)
| . o o .
G Bl s -45!y sao ili Svedske (31%). Ocito hrvatski
(public broadcaster) ’ ° gradani danas nisu spremni placati
24sata . 27% 14% digitalne medijske sadrzaje.

JotEf st I L i lako lokalnu medijsku scenu
Otvoreni radio I16% 9% karakterizira velik broj razlicitih
P T—— I 15% 9% radijskih i televizijskih postaja, kao
‘ i digitalnih medija (portala), neka
Vecerniji list I 13% 6% .. : . .
" podrucja ostaju slabo pokrivena i
Niaradri raelis I 11% 576 mogla bi se opisati kao “pustinje
N1I9% 6% informacija”. Osim toga, lokalni
Regionalorlocallgv - mediji su u stalnom nedostatku

newspaper ° ° N
financiranja jer skromna lokalna

ii 9, 9 v - - -
ST DalmaC”algA’ A trzista nemaju dovoljan kapacitet
Lzl televr:se'v?g I 8% 3% prihoda od oglasavanja dabiopstali
Bt radlis I — e Sto stvara ovisnost o lokalnim
politicarima ili nacionalnim
Al Jazeera I 5% 3% . v . v

; kampanjama oglasavanja - ¢esto
Novi “St|5% 2% bez jasnih kriterija, navodi se u

Izvor: Reuters Institute, 2025. Reutersovom |zv1estaju (2025)'

Prema podacima Reportera bez granica o slobodi medija, Hrvatska je u 2025. godini
pala 12 mjesta u odnosu na godinu ranije i nalazi se na 60. mjestu, ¢ime je u drustvu
africkih drzava poput Gambije i Obale Bjelokosti, ali i SAD-a. lako je medijski krajolik
raznolik i dinamican, Vlada nije uspjela zastititi novinare od SLAPP tuzbi i napada
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organiziranog kriminala, uz stalan pritisak na medije. Raditi kao novinar u Hrvatskoj
moze biti opasno. Novinari koji istrazuju korupciju, organizirani kriminal ili ratne zlocCine,
posebno na lokalnoj razini, ¢esto su Zrtve uznemiravanja. Fizi¢ki napadi, prijetnje
i kiberneti¢cko nasilje predstavljaju veliki problem s neodgovarajuc¢im reakcijama

odgovornih, navode Reporteri bez granica.

Tablica 2: Tjedni doseg online medija (portala). Istrazivanje Lane Bunjevac otkriva
Week At least 3 kako hrvatske novinarke i novinari
eeKly use i i i .
days per week rade u nesigurnim i nestabilnim
Indexhr . 32% uvjetima. Digitalizacija medijskog
24sata online - 43% . 27% prostora i smanjenje prihoda od
Dnevnik online .34% . 17% novinarstva ($to se posebno odnosi
Jutarnji online . 31% l 18% na tiskane medUe kOjlma Je pala
zarada od oglasavanja i prodaje
Net.hr . 24% m 12% 9 ) P )
novina) dovode do toga da mnogi
Vecernji online . 24% I 13% i . .
novinari gube stalna radna mjesta u
Tportal.hr . 22% I 10% . . .. .
P 0 0 novinskim redakcijama, koje pak sve
HRT News online Y v . .
(incl. HRT) (public I 22% I 8% ¢esce koriste freelancere i honorarne
broadcaster) suradnike (Bunjevac, 2025).
Dnevno.hr l 19% I 8%
i Mladi novinari i freelanceri su
Local radio news I 17% m 6%
online . T .
medu najugrozenijim skupinama,
Telegram.hr I 15% I 8% o, . v
angazirani kroz kratkoro¢ne ugovore
RTL News online I s |4% ili placeni po ucinku (isporuc¢enim
D Da[rgﬁﬁgg I 13% I 8% ¢lancima) to ih dovodi do financijske
Direkino.hr I 11% I 4% nesigurnostii prekarnog rada, navodi
Bunjevac, i sama novinarka.
Express.24sata.hr § 7% 2%
N1 online I 7% |3% Podaci o pla¢ama otkrivaju pravu

, istinu o stanju u novinarstvu. | dok
Izvor: Reuters Institute, 2025.

novinari zaposleni u velikim

nacionalnim medijima zaraduju na razini prosjec¢ne hrvatske place koja je za kolovoz
2025. iznosila 1.446 eura (DZS, 2025) (medijalna neto placa iznosila je 1.245 eura), dotle
su place u lokalnim, regionalnim, tematskim medijima znatno nize.

Podatci o osobnim dohotcima koje objavljuje servis Mojaplaca.hr (2025) prikazuju
mjesecne iznose koje za svoj rad dobivaju novinari. Ovaj servis navodi da 80% zaposlenih
u novinarstvu zaraduje izmedu 863 1.581 EUR neto dok 10% zaraduje manje od 863 EUR.
NaSe istrazivanje otkriva da je vecina agrarnih novinara u donjem razredu navedenih

raspona.

(1) Mojaplaca.hr je internetska stranica na kojoj je moguce usporediti place za vise od 600 radnih pozicija. Popis pozicija odrazava trziste
rada u Hrvatskoj i neprestano se azurira. Podatke o pla¢ama prikupljaju izravno od zaposlenika koji su ispunili upitnik o placi. Ti se podaci
automatski Ciste od dupliciranih i ekstremnih vrijednosti. Ocis¢eni podaci ulaze u model koji se temelji na kvantilnoj regresiji i uzima u
obzir povezanosti izmedu pozicija, regija, veli¢ine tvrtke, obrazovanja, iskustva i dobi. Zahvaljujuc¢i tome mogu odrediti visinu place ¢ak i
za pozicije s manjim brojem ispitanika, navodi se na stranici Mojaplaca.hr.
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Na placu zaposlenika utjece vise Cimbenika, prije svega regija u kojoj rade, radno iskustvo,
veli¢ina tvrtke (utjecaj/uspjesnost poslodavca) i drugo. Upravo su niske place sudionici
naseg istrazivanja isticali kao glavnu zapreku za privlacenje novinara i urednika.!

Glavni izvor prihoda medija su financijska sredstva od oglasavanja. Televizijsko, radijsko,
tiskano i outdoor oglasavanje porasli su za 5% u 2024. na 215 milijuna eura (uz pad
tiskanog oglasavanja za 13% u odnosu na godinu ranije), dok je online oglasavanje
iznosilo 373 milijuna eura (HURA, 2025).

Tablica 3: HURA, 2025. Digital Adex 2024 Oglasavanje u Hrvatskoj 2

Godina 2022. 2023. 2024. 2025. FC
Ukupno 248.100.000 279.400.000 339.930.000 373.180.000
Display

oglasavanje 40.400.000 41.900.000 47.400.000 51.500.000
Video 8.600.000 9.300.000 9.900.000 11100.000
Native i medijski

projekti 18.600.000 22.900.000 29.000.000 31.400.000
Promocija kroz

drudtvene mrese 61.900.000 66.300.000 79.400.000 85.200.000
Oglasavanje na

pretrazivacima 105.600.000 124.000.000 156.000.000 171.700.000
Oglasnici 12.400.000 14.400.000 17.300.000 21.300.000
Ostalo 600.000 600.000 930.000 980.000

Hurini analiti¢ari procjenjuju da ce online oglasavanje u 2025. porasti za 11 posto u
odnosu na proslu godinu. lako ulaganja u internetsko oglasavanje raste, alarmantan
je podatak da dvije tre¢ine tog iznosa odlazi prema tzv. BigTech (Meta (Facebook,
Instagram), Alphabet (Google) i sl.), dodatno mali internetski izdavaci ostaju zakinuti jer
vecina novca odlazi najvec¢ima po dosegu.

Rast digitalnog oglasavanja navodi i Hrvatska udruge digitalnih izdavaca (HUDI). Prema
podacima HUDI-a AdExa, trzisSte digitalnog oglasavanja u Hrvatskoj u 2024. godini
dosegnulo je vrijednost od 340 milijuna eura. Medu formatima oglasavanja unutar
domacih medija, display oglasi i dalje drze vodecu poziciju s 47,4 milijuna eura, slijede
ih native formati i specijalni medijski projekti s 29 milijuna eura, dok video oglasavanje
takoder biljezi uzlazni trend s 9,9 milijuna eura.

Prosle je godine, 2024. zabiljezen je snazan rast od 21,7% u odnosu na 2023. godinu, sto
potvrduje nastavak pozitivhog trenda na trzistu online oglasavanja. Dio tog rasta dolazi
od globalnih tehnoloskih platformi (tzv. BigTech, ukljuc¢uje Google, Metu i druge), koje
su ostvarile ukupni prihod od 249,5 milijuna eura, dodatno potvrdujudi svoju snaznu
prisutnost na trzistu digitalnog oglasavanja.

(2) Izvor HUDI https://research.hudi.hr/wp-content/uploads/sites/89/2025/05/HUDI-AdEx-2025.pdf
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4.1.

Zabrinjavajuce jest Sto ti prihodi u velikoj mjeri odlaze izvan Hrvatske, iako se oglasavanje
odvija unutar nasih granica - Sto otvara pitanje dugoro¢ne odrzivosti postoje¢eg modela
u digitalnoj ekonomiji, upozoravaju iz Hrvatske udruge digitalnih izdavaca.

Elektronicke publikacije - portali

Najbrojniji mediji u Hrvatskoj danas su portali odnosno elektroni¢ke publikacije, kako
ih naziva Zakon o elektronickim medijima. Oni su urednicki oblikovani, proizvedeni ili
prikupljeni medijski sadrzaji koje putem interneta objavljuju izdavaci u svrhu javnog
informiranja, zabave ili obrazovanja.

Zakon kazuje da fiziCka i pravna osoba mora podhnijeti prijavu za upis u Upisnik pruzatelja
elektroni¢kih publikacija, a za neispunjenje navedene obveze u ¢l. 99. propisuje
prekrsajnu odgovornost. Upisnik elektronic¢kih publikacija vodi Agencija za elektronicke
medije (AEM).

Na dan 31. prosinca 2024. u Upisnik elektronickih publikacija bilo je upisano 557 pruzatelja
elektroni¢kih publikacija, od kojih su 431 komercijalni, a 142 neprofitni pruzatelji.
Tijekom 2024. zaprimljeno je 68 novih prijava za upis u Upisnik pruzatelja elektronickih
publikacija. Od 68 pristiglih prijava u 2024. njih 56 je upisano u Upisnik, a tri prijave su
odbijene jer nisu ispunjavale uvjete za upis propisane Pravilnikom o uvjetima za upis u
Upisnik pruzatelja elektronickih publikacija.

Iz Upisnika je ispisano 15 elektronickih publikacija, dio na vlastiti zahtjev, a dio po
provedenoj reviziji (AEM, 2025).

Broj portala raste iz godine u godinu, pokazuju to podaci AEM. Krajem 2016. u Knjigu
pruzatelja elektroni¢kih publikacija bila je upisana ukupno 261 elektronicka publikacija,
od ¢ega 51 posto Cine publikacije usmjerene nacionalnoj publici, 33 posto usmjerene su
lokalnoj (gradskoj, opcinskoj), 15 posto regionalnoj (npr. Dalmacija, Istra, Lika, Slavonija),
1 posto hrvatskoj dijaspori i manje od 1 posto medunarodnoj regionalnoj publici (Institut
za razvoj i medunarodne odnose, 2017).3

Broj portala u domac¢em medijskom prostoru je danas i vedi jer jos ima nakladnika koji
nisu upisali izdanja u Upisnik elektroni¢kih publikacija. O razlozima mozemo nagadati,
ali mozda je jedan od njih i taj Sto u skladu sa Zakonom o elektroni¢ckim medijima
elektroni¢ke publikacije sudjeluju u financiranju rada Agencije za elektronicke medije
Naime, upisani u registar su duzni svake godine Agenciji uplatiti 0.5 posto ukupnog
godisnjeg bruto prihoda ostvarenog u prethodnoj godini obavljanjem djelatnosti
pruzanja usluge elektronic¢kih publikacija.

(3) Analiza trzista elektroni¢kih publikacija, koju su za Agenciju za elektronicke medije izradili znanstvenici Instituta za razvoj i medunarodne
odnose, pokazuje da samo 4,7 posto prihoda od elektroni¢kih publikacija ostvaruju pruzatelji usluga usmijereni na lokalne zajednice (opcine i
gradove), a gotovo 90 posto prihoda od elektronickih publikacija ostvaruje se na nacionalnoj razini (2017:54). Trzistem dominiraju poduzetnici
kojima je elektronic¢ko publiciranje sporedna djelatnost, odnosno osnovna aktivnost im je vezana za druge oblike medija. Tako 52,5 posto udjela
u prihodu od elektronickih publikacija imaju poduzetnici koji se bave izdavanjem tiskovina, a 9,6 posto ima za osnovnu djelatnost produkciju i
emitiranje televizijskog programa. Udjel pruzatelja internetskih usluga takoder je znatan (10,5 posto), dok su poduzetnici specijalizirani za online
produkciju zabiljezili 27,3 postotni udjel u prihodu od elektroni¢kih publikacija (Institut za razvoj i medunarodne odnose, 2017:56).
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4.2,

4.3.

Tiskovine

Trziste tiska posljednjih 20-ak godina obiljezava pad naklada i ¢itanosti, Sto se reflektira
i na pad prihoda, a slabljenje interesa oglasivaca prelio se dakako i na materijalna prava
zaposlenih novinara. Koliko je stanje kompleksno pokazuju podatci Agencija za zastitu
trziSnog natjecanja (AZTN). U 2024. godini prodana naklada svih opceinformativnih
dnevnika u Hrvatskoj iznosila je 24,2 milijuna komada. Ona je smanjena za 14 posto u
odnosu na prethodnu 2023. godinu kada je iznosila 28 milijuna prodanih primjeraka
(AZTN, 2025).

AZTN istice kako se radi o kontinuiranom padu prodane naklade opceinformativnih
dnevnika u Hrvatskoj u razdoblju od 2021. do 2024. godine pri ¢emu je prodana naklada
s pocetka promatranog ¢etverogodisnjeg razdoblja - 37,2 milijuna prodanih primjeraka
u 2021. godini pala na prethodno navedenih 24,2 milijuna komada u 2024. godini. Nista
bolja situacija nije ni s tjednicima, dvotjednicima i mjese¢nicima.

U 2024. godini prodano je ukupno 1,6 milijuna primjeraka opceinformativnih tjednika.
Usporedbom s 2023. godinom u kojoj je prodano 1,7 milijuna primjeraka, prodana
naklada tjednika u promatranoj 2024. godini smanjena je 80,4 tisuca primjeraka Sto
predstavlja pad od jedan posto. Prodana naklada opceinformativnih tjednika ukljucuje
i nekoliko dvotjednika, koji su promijenili periodiku izlaZzenja iz tjednika u dvotjednik,
primjerice Globus*, Novi Sisacki tiednik i Viroviticki list (od 2023. besplatna tiskovina).

Vecina tjednika biljezi pad prodane naklade u 2024. u odnosu na 2023. godinu, uz
iznimku Cetiri tjednika koji biljeze rast prodane naklade, a to su Hrvatski tjednik, Nacional,
Medimurske novine i Zadarski tjednik (AZTN, 2025).

Radijske postaje

U Hrvatskoj je 2024. program emitirala 131 radijska postaja, iako je njih 165 evidentirano
u registru AEM. Pet radijskih postaja programom je pokrivalo cijeli prostor RH. Ostale
radijske postaje bile su regionalne ili lokalne. Ukupno emitiranje vlastitog programa
iznosilo je 1.209,208 sati. Najvise sati u odnosu na broj postaja emitiran je iz drzavnih
radijskih postaja, pokazuju podaci Drzavnog zavoda za statistiku (DZS, 2025).

U vlastitom programu svih radijskih postaja prosje¢ni udio informativnog programa bio
je 13%, od toga u drzavnim radijskim postajama 19%, a u regionalnim i lokalnim radijskim
postajama po 12%.

Glazbeni program najvise je zastupljen na radijskim postajama i Cini 64% ukupnog
programa. Najmanje je zastupljen na drzavnim radijskim postajama te ¢ini 59%
ukupnog programa, dok na regionalnim radijskim postajama cini 70% programa. Udio
promocijskog programa svih radijskih postaja bio je 4%.

Proizvodnja emisija na radiju ve¢inom je samostalna, s udjelom samostalne produkcije u
cjelokupnoj proizvodniji od 98%.

(4) Koncem 2025. godine najavljeno je i gasenje ovog, nekad popularnog, izdanja.
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4.4. Televizijske postaje

Prema, izvjes¢u DZS-a ,Radio i televizija u 2024 proSle godine emitirale su 23 televizije,
8 drzavnih, 12 regionalnih i 3 lokalne. Ukupno su emitirale 192.427 sati programa iz
mati¢noga televizijskog centra.

Udio informativnih emisija svih televizijskih centaraiznosio je 20%, od toga na televizijama
koje pokrivaju cijelu drzavu (nacionalne televizije) 14%, na regionalnim televizijama 24%,
a na lokalnim televizijama 31%. Ukupan udio igranog programa svih televizijskih centara
iznosio je 16%, a najvise na drzavnim televizijama, s udjelom od 30%. Udio promocijskog
programa na razini svih televizijskih centara iznosio je 16%, s najve¢im udjelom na
regionalnim televizijama, od 24% (DZS, 2025).

Trend izbjegavanja medija

Reuters Institute for the Study of Journalism proveo je godisnje istrazivanje (Digital News
Report 2025) koje pokazuje da 40% ispitanika redovno ili povremeno izbjegava vijesti.

Hrvatska je ovdje na vrhu ljestvice, gdje 61% gradana izbjegava vijesti, 5to je medu
najvisim stopama globalno - iza Bugarske (63%) i Turske (61%), dok je u nordijskim
zemljama taj postotak oko 20-25%. Na dnu ljestvice, gdje ljudi najmanje izbjegava vijesti
je Japan s 11 posto.

Visoka stopa u Hrvatskoj (druga po visini u svijetu) povezana je s negativnoscu vijesti,
osjecajem bespomocnosti te dojmom da se isti konflikti i skandali stalno ponavljaju bez
rieSenja. Taj trend pasivizacije publike biljezi se i u drugim drzavama, no u Hrvatskoj
je dodatno pojacan razocaranjem u politicke procese i percepcijom da mediji vise
proizvode sukob nego razumijevanje.
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Hrvatska poljoprivreda 5

Prema podacima iz Upisnika poljoprivrednika, koji vodi Agencija za plac¢anja u
poljoprivredi, ribarstvu i ruralnom razvoju (APPRRR), u Hrvatskoj je registrirano 161.227
poljoprivrednih gospodarstava.® Najbrojniji organizacijski oblik u poljoprivredi su
obiteljsko-poljoprivredna gospodarstva (OPG), ima ih 118.859, ostalo cine tvrtke, obrti
i zadruge.

OPG-ova je najvise registrirano u Splitsko-dalmatinskoj zupaniji, njih 11.850, slijede
Zagrebacka s 11.056, Bjelovarsko-bilogorska s 8.208, Zadarska ima 7.149, Dubrovacko-
neretvanska 6.799, a Vukovarsko-srijemska zupanija 5.619 i dr. (APPRRR, 2024)

U djelatnosti poljoprivrede zaposleno je ~40.000 osoba (2,4% od ukupno zaposlenih),
otkrivaju podaci iz Zelenog izvjeS¢a Ministarstva poljoprivrede, Sumarstva i ribarstva.
Bruto dodana vrijednost primarnih djelatnosti poljoprivrede, Sumarstva i ribarstva u
2023. godini iznosila je 2,3 milijarde eura, to Cini 3,6% BDV-a hrvatskog gospodarstva
(Ministarstvo poljoprivrede, 2024).

Procjenjuje se da je poljoprivredna djelatnost u 2024. godini ostvarila vrijednost
proizvodnje od 3,1 milijarde eura.

Prosje¢ni hrvatski poljoprivrednici su starije Zivotne dobi i imaju relativno mala
poljoprivredna gospodarstva. U prosjeku jedan poljoprivrednik obraduje 7 ha
poljoprivrednog zemljista, a najveci broj poljoprivrednika (njih 76,5%) obraduje do
5 ha poljoprivrednog zemljista. Veliki poljoprivrednici, koji obraduju vise od 100 ha, u
ukupnom broju poljoprivrednika ¢ine tek 0,8%, medutim u svojoj proizvodnji koriste
gotovo 30% ukupno koristenog poljoprivrednog zemljista (Zeleno izvjes¢e 2024: 12-18).

(5) Drzavni zavod za statistiku poljoprivredno gospodarstvo definira kao proizvodno-gospodarsku jedinicu koja se bavi poljoprivredom,
a djeluje kao trgovacko drustvo, obrt ili zadruga i registrirano je za obavljanje poljoprivredne djelatnosti te kao seljacko gospodarstvo
ili obiteljsko poljopriviedno gospodarstvo. Izvor: DZS https:/podaci.dzs.hr/2024/hr/77498 Struktura poljoprivrednih gospodarstava,
pogledano 15. rujna 2025.
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Agrarni mediji u Hrvatskoj 6

6.1.

Kako bi se dublje istrazio polozaj agrarnih medija koji izvjeStavaju o poljoprivrednom
sektoru u Hrvatskoj, Drustvo agrarnih novinara Hrvatske (DANH) provelo je istrazivanje.

Cilj je bio doznati koji sve specijalizirani mediji redovito objavljuju informacije iz
poljoprivrednog sektora, kako se financiraju, s kojim se poteskoc¢ama suocavaju u
svakodnevnom radu, koliko zaposljavaju novinara/novinarki/urednika, honorarnih
suradnika, tko su im glavni izvori financiranja i sl.

Projekt je obuhvatio analizu medijskog trzista u Hrvatskoj s posebnim osvrtom naagrarno
novinarstvo i medije (tiskane, digitalne i elektronicke) kojima su u fokusu poljoprivreda
i poljoprivrednici.

Za potrebe istrazivanja pripremljen je anketni upitnik koji je poslan medijima. Istrazivanje
je provedeno od lipnja do sredine studenog 2025., uz kratku pauzu u kolovozu zbog
godisnjih odmora.

Kontakt podaci za slanje upitnika prikupljeni su iz javho dostupnih izvora, upisnika koje
vodi Agencija za elektroni¢cke medije i mreznih stranica medija. Poziv za sudjelovanje u
istrazivanju poslan je svim ¢lanicama Hrvatske udruge radijskih nakladnika (HURIN).

Popis kontaktiranih medija

RADIO POSTAJE

Hrvatska radiotelevizija, Super Radio, Zabavni radio, Radio Banovina, Obiteljski radio
Ivani¢, Radio Moslavina, Radio Novska, Radio Bljesak Okucani, Petrinjski radio, Radio
Vrbovec, Radio Sisak, Radio sisacko-moslavacki, Radio Zelina, Radio Mreznica, Radio
Jaska, Radio Karlovac, Trend radio, Radio Ogulin, Radio Samobor, Radio Slunj, Radio
SVN, ZFM / Zarazno dobar radio, Krugoval 93,1, Radio Grubisno Polje, Radio Koprivnica,
Radio Drava, ZR Virovitica, Prigorski radio, Alfa Radio, Podravski radio, Studio M
(Prelog), Radio Ludbreg, Radio Novi Marof, Radio Max, Radio Megaton, Zagorski
radio, Radio Stubica, Radio 105, Radio Zlatar, Radio Marija Bistrica, Radio Kaj, Radio
Baranja, Gradski Radio Belis¢e, Radio Nasice, Radio Nova Gradiska, Radio Orahovica,
Radio Vallis Aurea, Radio Slatina, Radio Slavonija, Radio Vinkovci, Radio Vukovar, HR
Radio Zupanja, Slavonski Radio, Radio Pakovo, Novi radio (Pakovo), Radio Gorski
Kotar, Radio OK Krk, Radio Labin, Rovinj FM, Radio Istra, Radio CENTAR Pore¢, Radio
Rab, Radio Medulin FM, Radio Ragusa, Novi Radio Zadar, Radio Gospic, Antena Zadar,
Radio Delta, Radio Sibenik i Radio Ritam Sibenik

TELEVIZIJSKE POSTAJE
HRT, Mreza TV (Blue), TV Nova Pula, Plava Vinkovacka TV, Diadora TV, Z1, SBTV, STV
CASOPISI

Gospodarski list, Mljekarski list, Maslina, Maslinar, Hrvatska pcela, Ovéarsko-kozarski
list

PORTALI

Agrolstra, Agroklub, Agroportal, Boje Zemlje

27 ¢



6.2.

6.1.1. Otegotne okolnosti

Kao otezavajuci faktor pokazalo se to sto kod radijskih postaja nije bilo moguce utvrditi
koje sve imaju emisiju namijenjenu poljoprivrednicima. Naime, dio radio postaja ima
objavljen raspored emisija po danima dok drugi dio nema takve informacije javno
dostupne. Zbog slabog odaziva nakon prvog slanja upitnika e-mailom, nakon dva
tjedna ponovno je poslan upitnik. Nakon toga su redakcije kontaktirane telefonski, neke
i vise puta.

Tradicija agrarnog novinarstva u Hrvatskoj

Temama iz poljoprivrede sporadi¢no se bave opci informativni mediji, novine, radijske
i televizijske emisije te portali. Mediji izvjeStavaju o problemima u poljoprivredi,
Stetama, susi, poplavama, bolestima koje napadaju biljke ili zivotinje, visini subvencija,
urodu, najavljuju razlicite natjec¢aje Agencije za placanje, prate aktivnosti Ministarstva
poljoprivrede. Uz opce informativne medije, poljoprivrednike informiraju i specijalizirani
mediji kojima je iskljucivo poljoprivredni sektor u fokusu.

Hrvatska ima dugu tradiciju poljoprivrednih glasila, emisija, medija u razli¢itim formama
- tiskanoj i elektronskoj (radio, televizija, internet). Donosimo pregled osnivanja
najutjecajnijih agrarnih izdanja.

6.2.1. Gospodarski list - 184 2.

Davne 1842. godine poceo je izlaziti Gospodarski list kao glasilo Hrvatsko-slavonskog
gospodarskog drustva. Prvo pod imenom Priobcenje ¢clanovom horvatsko-slavonskoga
Gospodarskog druztva, a 1855. Ljudevit Vukotinovi¢ mu daje danasnji naziv. Bio je prvi
je poljodjelski list u Hrvatskoj i jedan od prvih te vrste u Europi.

6.2.2. Emisija za selo i poljoprivredu - 1948.

Emisija za selo i poljoprivredu jedna je od najdugovjecnijih i najslusanijih radijskih emisija
Hrvatskog radija namijenjena poljoprivrednicima. Bez prekida se emitira od 1948., a od
1990. emitira nedjeljom ujutro na |. programu Hrvatskog radija.

6.2.3. Emisija Plodovi zemlje -1958.

Televizijska emisija o selu i poljoprivredi prikazuje se na Televiziji Zagreb, danas Hrvatska
televizija, od 1958. Jedna je od najdugovjecnijih televizijskih emisija u Hrvatskoj. Tijekom
vremena mijenjala je naziv, a od 1993. do danas novi sadasnji naziv Plodovi zemlje.

6.2.4. Portal Agroklub -2008.

Informacijski sustav Agroklub osnovan je u ranim fazama razvoja domace internet
scene, poceo s radom 2008. godine, na web adresi www.agroklub.hr sa sjedistem u
Osijeku. Pubilicira isklju€ivo putem interneta, kroz portal, newsletter, drustvene mreze i
video kanale.
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6.3. Agrarni mediji i emisije s nacionalnim dosegom

U Hrvatskoj danas djeluje 20-ak izdavaca i specijaliziranih emisija agro predznaka.
Trenutno ne postoji uniformno istrazivanje dosega i utjecaja medija kroz razlicite
platforme, ali podatci pokazuju da valja izdvojiti ¢etiri dominantna formata koji su
specijalizacijom, dinamikom objava, geografskom disperzijom sadrzaja, prisustvom na
terenu, urednickom politikom, brojem novinara i obradenih tema, prepoznati medu
domacdim proizvodacima hrane i ziteljima ruralnih prostora.

Tablica 4: HURA, Cetiri najveca agrarna medija i specijalizirane emisije najveceg dosega

Naziv medija Doseg
Hrvatska televizija Prosjecan broj gledatelja po emisiji 409.680 (share 42,77
Emisija Plodovi zemlje posto)

Hrvatski radio

Emisija za selo i poljoprivredu 40.000 slusatelja po emisiji

8,6 milijuna aktivnih korisnika koji su generirali 21 milijun
Portal Agroklub posjeta, odnosno 28 milijuna otvaranja stranica u 2024.
godini prema Google Analytics

U impressumu dvotjednika ne navode tiraz tiskanog
izdanja, dok mrezne stranice similarweb procjenjuju doseg
web izdanja na 2,9 milijuna korisnika, i 5,8 milijuna posjeta,
7 milijuna otvaranja stranica u 2024.%

Gospodarski list

6.3.1. Gospodarski list

Davne 1842. godine poceo je izlaziti Gospodarski list kao glasilo Hrvatsko-slavonskog
gospodarskog drustva. Prvo je izlazio pod imenom Priobcenje ¢lanovom horvatsko-
slavonskoga Gospodarskog druztva zatim i pod nazivom List miesec¢ni, List druztva
gospodarskog, Gospodarske novine, a 1855. Ljudevit Vukotinovi¢ dao mu je danasniji
naziv. Gospodarski list bio je prvi poljodjelski list u Hrvatskoj i jedan je od prvih te vrste

u Europi. Imao je zadacu promicanja razli¢itih struka poljodjelstva, vinogradarsta,
Sumarstva i stocCarstva, ali

i obrta i prirodoslovlja. Od
ospodarski oo
g p bio Bogoslav Sulek. Pod

I- urednistvom agronoma
IS‘ Frana Kuralta Gospodarski

list postao je na pocetku

XX. stoljeca polumjesecnik
snakladom od 12.000 primjeraka. lzmedu dvaju svjetskih ratova Albert Ogrizek podignuo
je list na visoku stru¢nu razinu. Posto je 1948. uklopljen u drugi ¢asopis, izgubio je
samostalnost, ali ju je 1951. uspostavio Drago Vodopija (Hrvatska enciklopedija, mrezno
izdanje).

(6) Kolege iz redakcije Gospodarskog lista oglusili su se na molbe za sudjelovanjem u istrazivanju.
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Danas izlazi kao polumjesecnik
na 80 stranica. Na mreznim
stranicama navode da su okrenuti
obiteljskim gospodarstvima, velikim
i malim poljoprivrednicima, donoseci
najaktualnije napise iz svih grana
poljoprivredne struke.

Redakcija ima mrezno izdanje na

domeni www.gospodarski.hr, a niz

godina organizira dogadanja za RERETYS
. . . . . Foto: Vedran Stapic
poljoprivrednike i agropoduzetnistvo.

Skup proizvodaca povréa u reziji ove redakcije ima znacajnu tradiciju, a organiziraju i

okupljanje ratara, te dogadaje posvecene inovacijama i Zenama u agrobiznisu.

Glavni urednik je Goran Beinrauch, dok je odgovorni urednik: Ivan Stupnisek

6.3.2. Hrvatski radio - Emisija za selo i poljoprivredu

Jedna od najdugovjecnijih i najslusanijih radijskih emisija emisija je Hrvatskog radija
namijenjena poljoprivrednicima. Bez prekida se emitira od 1948., a od 1990. nedjeljom
na |. programu Hrvatskog radija.

Emisija za selo i poljoprivredu donosi
aktualne teme iz  poljoprivrede i
prehrambene industrije u Hrvatskoj i
Europskoj uniji. Emitira se uzivo iz Zagreba,
Osijeka i Zadra te s terena iz cijele Hrvatske
(HRT, 2025).

Stalne su rubrike savjeti i agrometeoroloski

izvjestaj, aktualnosti iz zemlje, tema emisije

s gostima u studiju, kontakti telefonom sa

Foto: HRT

slusateljima.

Prva emisija uzivo emitirana je u travnju
1987. iz Poljoprivredne zadruge u Krapini.

Emisija se emitira nedjeljom od 8.05 do
9.55 sati, a slusanost se procjenjuje na cca
40.000 slusatelja’ (HRT, 2025).

" EmiSija 7a'se
(7) Metodologija istrazivanja slusanosti radija kao jedinicu mjerenja o ».% i poljoprivredu
ima radijsku postaju/program odnosno slusanost radijske postaje/ A ¢ et V. A

. . . . e e P
programa u 15 minutnim slotovima na dnevnim kumuliraju¢im g

uzorcima sa godisnjim obuhvatom od cca 40.000 ispitanika starih
12 i vise godina. Na temelju prethodno navedenog radi se procjena
slusanosti radijske emisije u vremenskom slotu njezinog emitiranja. Screenshot: HRT
Izvor: IPSOS MediaPuls
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Prvi urednici emisije bili su Sime
Mihovilovi¢ (od 1949. do 1954.
godine) i Ivo Horvat (od 1950. do 19609.
godine), zatim je dvadeset godina
emisiju uredivao Rudi Zadravec, koji
ju je upotpunio struénim savjetima i
odgovorima na pisma slusatelja, te
potom Momir Jovici¢, lvica Fodor, Ivo
Loncar, Gorana Holub-Versi¢, Marko
Bijazi¢, Verica Mader, Slavko Milas,

Sanja Cota, Martin Vukovi¢, Dubravka
Foto: Vediran Stapic Vuksani¢, Davor Lon¢ari¢, Ivanka
Jelingi¢ Jurin, Mirta Milas, Maja Antonic

DZana Bani¢. Emisiju danas ureduju Mirta Milas i Filip Matijevic.

6.3.3. Hrvatska televizija - Emisija Plodovi zemlje

Televizijska emisija o selu i poljoprivredi prikazuje se na Televiziji Zagreb, danas Hrvatska
televizija, od 1958. Jedna je od najdugovjecnijih televizijskih emisija u Hrvatskoj. Tijekom
vremena mijenjala je naziv (Poljoprivredna emisija, Poljoprivredni mozaik, Zemlja i more),
a od 1993. do danas novi naziv Plodovi zemlje.

Zacetniki prvi urednik bio je Marijan Sviben (1958-62), nakon ¢ega slijede Ruzica Trauber,
Miroslav Gantar, Ante Ivankovi¢, Martin Vukovic, lvo Loncar. Emisiju od 1999. do danas
ureduje i vodi Vlatko Grguri¢, a prikazuje se nedjeljom od 12.30 sati. Emisija je dostupna
za gledanje i preko multimedijske usluge HRTi (Leksikon radija i televizije, 2025).

Plodovi zemlje imaju prosjec¢an share 42,77 posto, AMR 409.680 (AMR - 11,38 posto)®.
Priloge za Plodove zemlje pripremaju novinariinovinarke specijalizirani za poljoprivredu.

HRT se financira mjesovitim modelom,
koji kombinira javno i komercijalno. U
tom mjeSovitom modelu financiranje
javnim prihodima iznosi 92,10 %, a
u preostalih 790 % komercijalnim
prihodima (Ministarstvo kulture i
medija, 2022: 11). Sukladno Zakonu o
HRT-u pristojbu mora placati svatko tko
posjeduje uredaj za prijam radijskog

ili audiovizualnog programa, kao Sto

Screenshot: HRT

su radio, TV, kompjuter, prijenosno
racunalo, auto radio, mobitel, tablet.
Visina mjesecne pristojbe nije se mijenjala od 2012. godine, a iznosi 10,62 eura (HRT).

(8) Prema Agenciji za elektroni¢ke medije Share (SHR) oznacava prosjecan udio u gledanosti pojedinog kanala, emisije ili vremenskog intervala
od odredene ciljne skupine koja u odredenom trenutku gleda televiziju. AMR (%) - Average Minute Rating - oznacava prosjec¢an broj (ili postotak

%) pojedinaca odredene ciljne skupine, koji su gledali odredeni kanal, emisiju ili odredeni vremenski interval. Izvor: Agencija za elektroni¢ke medij
https://aem.hr/wp-content/uploads/2019/02/GLEDANOST-PROGRAMA-RUJAN-2018.pdf?lang=en
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Mjese¢na HRT pristojba® drzavna
je potpora koju su obvezni placati
svi vlasnici ili posjednici prijamnika,
odnosno radija, televizora ili kojega
drugoga uredaja u Republici Hrvatskoj
u cilju osiguravanja sredstava za rad
javnog medijskog servisa te financiranje
Fonda za poticanje pluralizma i
raznovrsnosti medija i rada Hrvatskoga

audiovizualnog centra, pise na mreznim cereenshot: HET

stranicama Hrvatske radiotelevizije.

Placanjem mjese¢ne pristojbe sudjeluje se u solidarnom, zajednickom financiranju
javnog medijskog servisa.

6.3.4. Portal Agroklub

Djeluje od 18. rujna 2008. godine kao sredisSnje okupljaliste poljoprivrednika na domacem
internetu. Putem web stranice www.agroklub.com na dnevnoj razini publiciraju novosti
za poljoprivrednike i druge Zitelje ruralnih prostora.

Uz portalski sadrzaj, korisnicima je na raspolaganju i poljoprivredni oglasnik, razlicite
strukturirane baze podataka (pesticidi, gnojiva, biljne i sto¢ne vrste, informacije o
cijenama i isplatama potpora), kao i drustvena mreza KLUB.

Od 2011. na tjednoj razini
Citatelje informiraju i putem
tiednog  Agrolettera, koji
se srijedom S3alje na adrese
PRIJAVA KORISNIKA registriranih korisnika.

§ Facebook

Informacije publiciraju i putem

G Google

drustvenih mreza, pa danas
okupljaju vise od 250.000
pratitelja na - Facebook, X,
& Agrolbkorsncki e, 2 ga reat? Instagram, LinkedIn, kaoivideo

aj se!

Agroklub korisnicki ragun, all si zaboravio lozinku? P latformama YouTube i TikTok.

lozinku!

Medu poljoprivrednicima su

okiubu |

——_——— popularne i njihove mobilne

Screenshot: Agroklub aplikacije dostupne na online
trgovinama za Android i iOS
uredaje, koje su instalirane vise
od 20.000 puta.

(9) Visina mjesecne pristojbe moze iznositi najvise 1,5 % prosjene neto mjeseéne place zaposlenih u Republici Hrvatskoj. Visinu mjese¢ne pristojbe,
prema zakonskom okviru koji je na snazi, za svaku godinu svojom odlukom utvrduje Nadzorni odbor Hrvatske radiotelevizije uz prethodno
odobrenje Vijeca za elektronicke medije (VEM). HRT ve¢ godinama trazi povecanje pristojbe.
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Od nedavno su omogudili da vijesti Agrokluba njihovi korisnici mogu pratiti i putem
popularnih Viber i WhatsApp grupa.

Krajem 2025. godine biljeze 43.000 registriranih korisnika. Glavna urednica hrvatskog
izdanja je Zeljka Racki Kristi¢, a voditeljica medijskih projekata Leticija Hrenkovic.

U 2024. godini zabiljezili su 8,6 milijuna aktivnih korisnika koji su generirali 21 milijun
posjeta, odnosno 28 milijuna otvaranja stranica.”

Od 2015. godine ovaj je informacijski sustav prisutan na trzistima regije, kroz urede u Sarajevu
i Novom Sadu. Financiraju se kroz oglasavanje, te razne medijske i razvojne projekte.

Organiziraju godisnju konferenciju

AgroRocks, kao i izbor najbolje ruralne

Eovié Vidovié .
PredstawmiSto Europske komisie fotografije RuralFoto.

7 “avori ~
Y 2 mﬁ)ﬁ:‘:ﬁw
™ Nikola Do/ Il ™
ravnatelj AF -/

Istrazivanje pokazuje da prosje¢nodnevno
\ objave 23 teksta, prema podacimaiz2024.

X

BT
m.téﬁ'r 2" P

\ godine. Agroklub u Hrvatskoj broji osam
‘ stalno zaposlenih novinara i urednika
te dodatno angazira 20-ak vanjskih
suradnika, honoraraca. Ukupno imaju 18

djelatnika koncem 2025. godine, kad se

pridodaju zaposleni iz inozemstva. Kada
Foto: Krume lvanovski su u pitanju oglasivaci, odgovaraju da
imaju stalne klijente, naj¢esce reguliranih

odnosa kroz godisnje ugovore. Takoder biljeze i povremene oglasivace.

Zbog prirode sadrzaja i nastojanja da oglasivac¢ima vratimo ulozeno, fokusirani smo na
oglasivaceiz poljoprivrede (proizvodnja hrane i ruralni prostor) tako da imamo oglasivace
iz cijelog agro sektora, naveli su u anketnom upitniku.

Ovisnost o oglasivacima i nestabilni projektni prihodi utje¢u na njihovo poslovanje.
Citatelji su navikli dobiti besplatan sadrzaj, navode izazove iz Agrokluba.

Ne prijavljuju se na javne pozive koje raspisuju opcine/gradovi/zupanija za medije.

Ocekuju znacajniji pristup javnim izvorima financiranja medijskih projekata. Isticu da
Ministarstvo poljoprivrede, Sumarstva i ribarstva ima budzete za mjere informiranja i
savjetovanja, ali niSta od tih sredstava nije namijenjeno specijaliziranim medijima. Javni
budzeti ¢e biti nuznost ako Zelimo sacuvati neovisno novinarstvo, isticu iz Agrokluba.

Smatraju da bi potpore drzave pomogle u odrzivosti medija jer bi omogudile ulaganja
u proizvodnju kvalitetnijeg sadrzaja, razvoj novinarskih vjestina te nuzna tehnoloska
ulaganja u razvoj novih formata i samog medija, kao i u diseminaciju sadrzaja.

(10) Prema ustupljenim podacima Google Analytics za 2024.
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6.4. Agrarni portali

U registru elektronickih publikacija AEM od medija namijenjenih poljoprivredi nalazi
se Sest izdanja sadrzajno odredenih prema proizvodnji hrane - abecednim redom
Agrolstra (www.agroistra.hr), Agroklub (www.agroklub.hr), AgroPortal (www.agroportal.
hr), Boje zemlje" (www.bojezemlje.hr), FoodFacts (www.foodfacts.news)?, Maslinar
(www.maslinar.hr)

6.4.1. Agrolstra

Obradeno pod regionalne televizije.

6.4.2. Agroklub

Vodedi agrarni portal u Hrvatskoj. Obradeno u sekciji agrarnih medija nacionalnog
dosega.

6.4.3. AgroPortal

Portal je pokrenut 2012. godine, a dnevno objave prosjecno dva do tri teksta. Nakladnik je
tvrtka She media d.o.o. iz Zagreba.

Prosje€na mjesecna posjecenosti
portala za proslu godinu bila je izmedu

70.000i100.000 posjetitelja. U kreiranju *\ A\G ROPORTAL.HR

sadrzaja sudjeluju dvije do tri osobe.

Na portalu se povremeno oglasavaju

proizvodaci zastitnih sredstava i banke.

Nedostatak prihoda glavni je problemi s kojim se suocavaju. Ne prijavljuju se na javne
pozive koje raspisuju gradovi i Zupanija, a kazuju da bi im drzavne potpore pomogle u
poslovanju.

Glavni urednik je lvan Medved.

6.4.4. Boje zemlje

Obradeno pod regionalne televizije.

6.4.4. FoodFacts

U registru AEM, provjeravatelj informacija iz domene hrane.

6.4.4. Maslinar
Obradeno pod tematski Casopisi.
(11) U ovom istrazivanju detaljnije pod TV emisijama.

(12) Projekt FoodFacts publicira sadrzaje vezane za hranu i poljoprivredu, a zahvaljujuéi sredstvima AEM djeluje od 2024. kao provjeravatelj
informacija, factchecker
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6.5. Regionalne i lokalne televizijske emisije

6.5.1. Mreza TV (danas Blue TV) - Emisija Agrokultura

Televizijska emisija Agrokultura redovito se emitira od travnja 2018. godine. Osim na
Mrezi TV, emisija se emitira i na sljedecim tv postajama: Vinkovacka PlavaTV, PlavaTV,
Varazdinska televizija VTV, TV Dalmacija, Diadora TV.

Prosje¢nu ukupnu gledanost na svim televizijama procjenjuju na oko 250.000 gledatelja.
Emisija dugi niz godina ima svog stalnog urednika Slavena Rajkovica, a u pripremi emisije
u prosjeku sudjeluje 15 osoba.

Postoji povremeni interes oglasivaca za kampanje ograni¢enog karaktera.

Emisija je bogata sadrzajem i interesantna, imamo dobar feedback od gledatelja,
medutim slab interes oglasivaca rezultira nedostatkom prihoda, Sto smanjuje nase
mogucnosti daljnjeg ulaganja u emisiju, istiCu s Mreze TV.

Za emisiju Agrokultura Mreza TV ne dobiva potpore od drzave i lokalnih vlasti.®®

6.5.2. TV Nova Pula - Emisija Agrolstra

Emisiju Agrolstra proizvodi Istarska novinska agencija, a emitira se od 2015. godine u
terminu subotom premijerno u 19,30 i nedjeljom reprizno u 10,30 sati na lokalnoj televiziji
TV Nova Pula. Takoder imaju i portal istog imena gdje se moze pogledati emisija (www.
agroistra.hr).

Prosjec¢na gledanost po emisiji je ~10.000 gledatelja. Od pocetka emitiranja emisiju
ureduje Elvis Morina, a u kreiranju sadrzaja sudjeluju dvije osobe.

Nemaju stalne oglasivace i to je jedan od glavnih problema s kojima se suocavaju.
Nedostatak oglasivaca i potpore za emisiju, nema adekvatnog stru¢nog kadra koji bi
razumio tematiku i posvetio se kreiranju sadrzaja takvog tipa. No, najveci problem je
stvaranje prihoda, istic¢u iz urednistva.

Redovito se prijavljuju na razne natjecaje za dobivanje potpora, ali, kako navode, ne
dobivaju dovoljno paznje s regionalne i nacionalne razine $to je Steta jer je poljoprivreda
u Istri, na koju su fokusirani, boutique verzija i jedna je od najboljih primjera prakse
u Hrvatskoj. Steta je da drzava to ne prepoznaje kroz poticaje da se takvi primjeri
pokazu i Siroj publici. Smatraju da bi Ministarstvo poljoprivrede, Sumarstva i ribarstva
i Ministarstvo kulture i medija trebalo aktivnije podupirati ovakve emisije jer proizvode
sadrzaj od javnog interesa. A drzavne potpore bi pomogle u opstojnosti emisije.

(13) Na kanalu na kojem je emitirala Mreza TV sada je dostupna Blue TV ¢ija ¢e programska shema biti usmjerena na zabavno-informativni
sadrzaj: vijesti bez senzacija, zabavne formate, glazbu, sport i kulturne priloge. Prva najavljena emisija bit ¢e talk-show Sabornica, kojeg ¢e voditi
bivsi saborski zastupnik lvan Pernar. Promjena se ocekuje u sljedecih nekoliko tjedana, kada ¢e kanal potpuno preci na novi koncept i programsku
shemu u novom formatu, izvijestili su s Blue TV po¢etkom studenog. Osim toga, doslo je i do promjene u upravljackoj strukturi nakladnika -
Nezavisne televizije d.o.o. Zagreb. Novi direktor je Ivan Belko, poznati producent brojnih glazbenih i audio-vizualnih dogadaja. Izvor: Zagrebinfo
Gasi se popularna domaca televizija, evo $to stize na njeno mjesto: Prvu emisiju vodit ¢e Pernar. Dostupno na https:/www.zagreb.info/vijesti/
gasi-se-popularna-domaca-televizija-evo-sto-stize-na-njeno-mjesto-prvu-emisiju-vodit-ce-pernar/787132/ (08.11.2025.)

35e



6.5.3. Televizijska emisija Boje zemlje

Portal Boje zemlje proizvodi specijaliziranu tjednu emisiju u trajanju 20-30 minuta koja
se trenutno emitira na tri lokalne televizije, TV Nova, Varazdinska TV i TV Jadran, a nakon
emitiranja emisija se objavljuje i na sluzbenom Youtube kanalu, u cjelini i dodatno svaki
prilog zasebno.

Na istarskoj TV Novoj emisija se emitira od jeseni 2018. godine, a 2020. pocelo je
emitiranje na Varazdinskoj TV, a 2021. na TV Jadranu. Trenutno se emitira premijerno
nedjeljom u 12 sati, a repriza je subotom u 19:30. Emisija se emitira sedam godina.

Autorica kazuje da ne raspolaze podacima o gledanosti emisije, ali prema podacima s
YouTube kanala, tijekom studenog 2025. godine ukupan doseg svih objavljenih videa
iznosio je nesto vise od 24,3 tisuce pregleda.

YouTube kanal trenutno okuplja oko 5.000 pratitelja, a broj pretplatnika i pregleda biljezi
postupan rast. ProsjeCna citanost portala Boje zemlje krece se izmedu 23 i 25 tisuca
pregleda mjesecno, navodi glavna urednica Kristina Macuka.

Emisija od pocetka ima stalnu urednicu koja je ujedno i autorica ideje te pokretacica
emisije i prate¢eg portala Boje zemlje.

Kreiranje sadrzaja za emisiju u najvecoj mjeri realizira sama, obavljajuci uloge urednika,
novinara, snimatelja, montazera i voditelja. To omogucuje potpunu autorsku kontrolu
nad sadrzajem, ali i visoku razinu fleksibilnosti u produkciji i realizaciji emisije.

Na emisiji povremeno volonterski suraduje i umirovljeni novinar Marko Bijazi¢. Njegovo
iskustvo dodatno obogacuje sadrzaj emisije i osigurava profesionalni standard obrade
tema. U kreiranju sadrzaja za portalu sudjeluje nekoliko vanjskih suradnika.

Interes oglaSivaca za emisiju postojao je vec u ranim fazama razvoja emisije. Tijekom prve
dvije sezone je imala generalnog sponzora, §to je bilo klju¢no za pokretanje i opstanak
u pocetnom razdoblju. S vremenom se, paralelno s razvojem portala, zna¢ajno povecao
opseg urednickog i produkcijskog posla, zbog cega fokus nije bio na aktivhom trazenju
novih oglasivaca. Unato¢ tome, zadrzan je jasan urednicki kriterij prema kojem emisija
ne uklju€uje placene priloge koji promoviraju poljoprivredne proizvode i usluge, kako bi
se oCuvala vjerodostojnost i kvaliteta.

Oglasavanje je danas prisutno u ograni¢enom i povremenom obliku kroz reklamne
blokove, dok se placena medijska prac¢enja manifestacija pojavljuju rijetko i selektivno.

Glavni izazovi s kojima se danas suoCavamo proizlaze iz ograni¢enih produkcijskih
kapaciteta. Projekt Boje zemlje u ovom trenutku u potpunosti operativho vodi jedna
osoba, Sto podrazumijeva istodobno obavljanje urednickih, novinarskih, produkcijskih i
organizacijskih poslova. Takav model ograni¢ava mogucnosti daljnjeg Sirenja i razvoja,
istice urednica.

Jedan od klju¢nih problema jest sto lokalne televizije ne otkupljuju specijalizirani sadrzaj,
vec¢ samo daju medijski prostor za njegovo emitiranje, bez financijske naknade.
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Pritom dodatno vode ra¢una da se ne ugrozavaju postojeci oglasivaci lokalnih televizija,
Sto dodatno suzava prostor za vlastite oglasivacke aktivnosti.

Izazov vidi u pronalasku stru¢nih kadrova. Trenutno ne postoji financijska mogucénost
zaposljavanja novinaraili snimatelja na puno radno vrijeme, dok su honorarniangazmani,
s obzirom na opseg i u€estalost posla, Cesto preskupi.

Dodatan izazov predstavlja povecan opseg komercijalnih poslova, osobito u segmentu
izrade promotivnih videa. lako je rije¢ o djelatnosti koja je formalno odvojena od
medijskog sadrzaja, od nje dolazi najvise sredstava te uvelike financira proizvodnju
sadrzaja za emisiju i portal. Posljedica toga je da povecano radno opterecenje dodatno
ogranicava kapacitete.

TV emisija i proizvodnja audiovizualnog sadrzaja u danasnjim okolnostima nisu
financijski isplativi. Svjesni smo da bi s poslovne strane bilo jednostavnije fokusirati
se iskljucivo na razvoj portala, no projekt Boje zemlje nikada nije bio samo posao.
Rijec je prije svega o pozivu i osobnoj odgovornosti prema temama kojima se bavimo,
prema vrijednim ljudima, njihovom radu, ocuvanju tradicije te promociji Istre i njezine
ruralne i kulturne bastine. Upravo ti razlozi i dalje nas motiviraju da, unatoc izazovima,
proizvodimo televizijski sadrzaj i osiguramo da price koje Cesto ostaju izvan glavnog
medijskog fokusa dobiju svojih pet minuta. Koliko ce ovakav tempo biti odrziv, ovisi do
kad cemo imati energije. Za sada, entuzijazam i vjera u vrijednost onoga Sto radimo su
snazniji od ogranicenja, istice Macuka.

Redovito se prijavljuju na javne pozive koje raspisuju opcine, gradovi i Zupanije za
financiranje medijskog sadrzaja. Ta sredstva predstavljaju vaznu ograni¢enu, potporu u
pokrivanju dijela troSkova proizvodnje sadrzaja. Iznosi dostupni kroz takve pozive nisu
visoki. Istodobno, o¢ekivanja jedinica lokalne samouprave €esto su Sira i podrazumijevaju
kontinuirano i opsezno pracenje tema s njihovih podru¢ja. Do sada smo uspjesno
realizirali ugovore s nekoliko gradova i opcina, prvenstveno za pracenje poljoprivrednih
i ruralnih tema. Medutim, kada se ta sredstva sagledaju u realnom produkcijskom
kontekstu, ona su dostatna tek za izradu ogranicenog broja televizijskih priloga, dok su
ugovorne obveze znatno Sire te ukljucuju objave kroz emisiju i portal, kao i kontinuiranu
prisutnost sadrzaja tijekom godine. Unatoc¢ tim limitima, navedene potpore omogucuju
djelomi¢nu financijsku stabilnost i nastavak proizvodnje sadrzaja od javnog interesa.

Mislim da postoji prostor za kvalitetniju komunikaciju i povezivanje s Ministarstvom
poljoprivrede te Ministarstvom kulture i medija, s obzirom na teme kojima se bavimo.
Do sada nismo realizirali konkretnu suradnju, ponajprije zbog nedovoljne upucenosti u
dostupne modeleinadlezne kontakte koji bi bili primjenjivi na specijalizirane elektronicke
medije poput Boja zemlje.

Smatramo da bi takve potpore doprinijele dugoro¢noj odrzivosti emisije, prvenstveno
kroz osiguravanje stabilnijih uvjeta za planiranje i proizvodnju sadrzaja. Potpore bi
povecale moguc¢nost dodatnog angazmana stru¢nih suradnika i smanijile pritisak na
ogranicene ljudske i financijske resurse, ¢ime bi se osigurala veca stabilnost i kvaliteta
sadrzaja TV emisije i portala, istaknula je u anketnom upitniku urednica i vlasnica Kristina
Macuka.
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6.5.4. Plava vinkovacka televizija - Emisija Zlatna dolina

Na lokalnoj tv postaji Plava vinkovacka emitira se poljoprivredna emisija Zlatna dolina
vec 31 godinu, premijerno nedjeljom u 12:00 sati, s reprizama u ponedjeljak u 19:05 i
utorak 15:15 sati. Emisiju emitiraju i druge lokalne televizijske postaje.

Nemaju sluzbenu statistiku gledanosti, ali po njihovim procjenama i povratnim
informacijama gledatelja jedna su od gledanijih emisija na Plavoj vinkovackoj televiziji.

Emisiju trenutacno ureduje Darko Vucko, koji je ujedno glavni i odgovorni urednik, a u
pripremi sadrzaja sudjeluje 3-4 novinara isto toliko i snimatelja.

Interes oglasivac¢a za oglasavanje u emisiji Zlatna dolina postoji, ali radi se samo o
povremenim kampanjama. Nedostatak komercijalnih prihoda i nezainteresiranost za
stalno oglasavanje isti¢u kao glavni problem.

Prijavljuju se na natjecaje koje raspisuju jedinice lokalne i regionalne samouprave jer,
kako su napisali u anketnom upitniku, svaka potpora je dobrodosla.

Misljenja su da bi odrzivost emisije pomogle eventualne potpore Ministarstva
poljoprivrede i/ili kulture i medija.

6.6. Lokalne i regionalne radijske emisije

6.6.1. Radio Baranja (Beli Manastir) - Emisija Priroda i drustvo

Poljoprivredna emisija Priroda i drustvo je duze od osam godina dio programske sheme
Radio Baranje. Emitira se svaki drugi utorak u 16:45 sati te reprizira nedjeljom u istom
terminu. Emisija ima stalnog urednika, Vladu Omaziéa, koji je ujedno i direktor radio
postaje.

U prosjeku Sest stalno zaposlenih sudjeluje u kreiranju sadrzaja za emisiju jer se pokriva
veliko podrucje sugovornika i tema. Emisija traje u prosjeku 30 minuta. Nakladnik nema
podatke o slusanosti.

Emisija se sufinancira sredstvima iz Fonda za pluralizam tako da nemaju oglasivace.

| Radio Baranja suocava se s nedostatkom prihoda i manjkom stru¢nih kadrova, smatraju
da je radio kao medij podcijenjen.

Redovito se prijavljuju na javne pozive koje raspisuju opc¢ine/gradovi/zupanija za medije.
U strukturi njihovih prihoda, upravo potpore jedinica lokalne i regionalne samouprave,
uz prodaju usluga, najveci su im prihodi.

S obzirom da se nalazimo na ruralnom podruéju bogatom poljoprivrednim kulturama
redovito pratimo stranice Ministarstva poljoprivrede u nadi da ¢emo se moci prijaviti
na natjecaj, no medutim ne pronalazimo nista s postavljenim uvjetima na koje bi mi
imali pravo prijave, isticu.

U svakom sluéaju, veca sredstva bi omogucila vecu mogucnost sirenja tema, gostiju i
odlazaka na teren, napisali su u anketnom upitniku.
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6.6.2. Radio Grubisno Polje - Emisija Poljoprivredni savjetnik

Poljoprivredna emisija se emitira 30 godina svakog utorka, a traje do 30 minuta. Emisiju
ureduje Vesna Zagar Janosi¢, a u pripremi emisije sudjeluje dvoje stalno zaposlenih.
Ne raspolazu podacima o sluSanosti niti imaju oglasivace koji bi bili zainteresirani za
oglasavanje u Poljoprivrednom savjetniku.

Nedostatak prihoda, manjak stru¢nih kadrova uz nezainteresiranost oglaSivaca za
oglasavanje u emisiji su problemi koji im otezavaju poslovanje.

Uz pomoc potpora koje dodjeljuju medijima jedinice lokalne i regionalne samouprave
pokuSavaju nadoknaditi manjak prihoda od oglaSavanja.

Smatraju da bi potpore Ministarstva poljoprivrede i Ministarstva kulture i medija
pomogle na odrzivosti i kvaliteti emisije.
6.6.3. Radio Max (Opc¢ina Marusevec) - Poljoprivredna emisija

Emisija se emitira 24 godine, nedjeljom ujutro u 8:10 sati, a repriza je isti dan u 16 sati.
Prosje¢no traje od 15 do 25 minuta, nakladnik nema podatke o sluSanosti.

Emisiju ureduju Zvjezdana Telebar i Kristijan Mohari¢, a u izradi radijskog programa
sudjeluje jedna osoba. Emisija se emitira bez oglasa jer ne postoji interes oglasivaca.

Nakladnik se prijavljuje na javne pozive koje raspisuju opcine/gradovi/zupanija za
medije i te potpore im pomazu u poslovanju.

Potpore Ministarstvo poljoprivrede i Ministarstvo kulture i medija biim svakako pomogle
u poslovanju i odrzivosti poljoprivredne emisije.
6.6.4. Radio Nasice - Emisija Ravnica

Poljoprivredna emisija na radio postaji emitira se se od 1969. godine, a traje 30 minuta.
Nemaju podatke o slusanosti, emisija ureduju Ninoslava Pavlus i Katarina Matasic.

Upita za stalna oglaSavanja nema, ali povremeno se pojavljuju poslovni subjekti koji
traze oglasavanje u terminu emitiranja emisije, kaze nakladnik.

U vrijeme kada je bilo oglasavanja, ono se uglavhom odnosilo na proljetnu ili jesensku
sjetvu odnosno na koristenje zastitnih sredstava.

Kao glavne izazove vide nedostatak kvalitetnih sugovornika koje je teSko motivirati za
sudjelovanje u emisiji, a drugi problem vide u nedostataku prihoda.

Prijavljuju se na javni poziv Fonda za poticanje pluralizma i raznovrsnosti elektronickih
medija koji raspisuje Agencija za elektronicke medije, te najavne pozive opcinaizupanije.

Potpora drzave bi nam svakako pomogla u realizaciji emisija. Lokalni mediji su opcenito
u svim podrucdjima uglavnom zakinuti za oglasavanje nadleznih ministarstava koja
kampanje uglavnom plasiraju na vece medije s nacionalnom ili zupanijskom koncesijom,
napisali su u upitniku.
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6.6.5. Radio Nova Gradiska - Emisija Za selo i poljoprivredu

Poljoprivredna emisija se emitira 58 godina, nedjeljom u 10:00 sati. Dugi niz godina
trajala je 60 minuta, a danas 30 minuta.

Nemaju podatke o slusanosti emisije, ali isti¢u kako je Radio Nova Gradiska medu
najslusanijim radijskim postajama u Brodsko-posavskoj zupaniji.

Emisiju ureduje i vodi Danijel Cipri¢, a u kreiranju sadrzaja sudjeluju dvije do Cetiri osobe
koje su u stalnom radnom odnosu.

Postoji interes oglasivaca za povremeno oglasavanje, ali je relativno malen. To su lokalni
proizvodaci sjemena, poljoprivredne ljekarne....

Glavni izazov s kojim se suocavamo jest nedostatak stabilnih prihoda i relativno slab
interes oglasivac¢a za oglasavanje u emisijama posvecenima poljoprivredi. Uz to,
primjecujemo i nedovoljnu uklju¢enost dijela OPG-ova i proizvodaca, koji ¢esto nisu
spremni sudjelovati u intervjuima ili podijeliti svoje price. Smatramo da je upravo
autenticnost tih iskustava klju¢na za vjerodostojnost i uspjeh emisije, stoga nam je
vazno dodatno raditi na motivaciji i osvjestavanju vaznosti medijskog predstavljanja
ruralnog sektora, naveli su u anketnom upitniku.

Svaka potpora ima znacaj u poslovanju i kreiranju sadrzaja. Svakako ocekujemo
vecu potporu od nadleznih drzavnih institucija, posebice Ministarstva poljoprivrede i
Ministarstva kulture i medija. Vjerujemo da emisije koje promi¢u domacu poljoprivredu,
ruralni razvoj, tradiciju i kulturu zasluzuju sustavnu podrSku jer doprinose javhom
interesu, informiranju gradana i o€uvanju identiteta, isti¢u s radio postaje.

Financijska i institucionalna potpora omogucila bi nam stabilnije planiranje, kvalitetniju
produkciju i vecu dostupnost sadrzaja Siroj publici. Time bismo dodatno osnazili
informiranje i educiranje javnosti o vaznosti domace poljoprivrede i kulturne bastine,
isticu s radio postaje Nova Gradiska.

6.6.6. Prigorski radio (danas Radio Krizevci) - Emisija Zivot na selu

Na Prigorskom radiju emisija za poljoprivrednike emitira se 30-ak godina, a kroz godine
je mijenjala nazive. Termin je nedjeljom u 9.30 sati, a traje izmedu 45 i 60 minuta.
Nakladnik Radio Krizevci d.o.o. ne raspolaze podacima o sluSanosti.

Emisije ureduje Jelena IVvSi¢, a u kreiranju sadrzaja sudjeluju tri osobe. Imaju stalne
oglasivace, uglavnom su to poljoprivredne firme iz vise razlicitih sektora. Najveci problem
im predstavlja nedostatak prihoda i smanjenje broja poljoprivrednika u njihovom kraju.

Prijavljuju se na javne pozive koje raspisuju opcine/gradovi/zupanija za medije i te
potpore im pomazu u poslovaniju.

Isticu kako bi veca otpora nadleznih ministarstava (Ministarstvo poljoprivrede i
Ministarstvo kulture i medija) bila od pomoci u odrzivosti emisije.
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6.6.7. Radio Stubica (Donja Stubica) - Emisija Grunt

Emisija se emitira 15 godina, svaku drugu nedjelju, takoder ima reprizu. Traje 15 minuta.
Nemaju sluzbenih podataka o sluSanosti emisije, osim po povratnim reakcijama
sluSatelja. Emisiju ureduje stalna urednica Mirjana Basak, a u kreiranju sadrzaja sudjeluje
jedna osoba.

U emisiji nema oglasavanja zbog nezainteresiranosti oglasivaca, sto predstavlja najveci
problem nakladniku.

Radio Stubica prijavljujte se na javne pozive koje raspisuju opcine/gradovi/zupanija za
medije i te im potpore znacajno pomazu u radu. Smatraju da bi im pomogle potpore

6.6.8. Super radio (Bjelovar) - Emisija Selo sve hrani

Emisija je pocela s emitiranjem 2024. godine, a ide u nedjeljnom terminu od 9 sati i traje
sat vremena.

Nemamo sluzbene podatke o slusanosti emisije osim temeljem saznanja od slusatelja
sa povratnom pozitivnom informacijom o slusanosti, kaze nakladnik.

Emisija ima glavnu stalnu urednicu Sanju Klinac, koja je vanjski suradnik.

Materijale za emisiju priprema honorarna suradnica i jedan stalno zaposleni te vlasnici
opg-ova i drugih tvrtki kao sugovornici u emisijama ovisno o tematici pojedine emisije.

Postoji interes ogladivaca za oglasavanje u ovoj emisiji, radi se o povremenim
oglasavanjima razlic¢itih oglasivaca vezanih uz poljoprivredu.

Glavni problemi su im od nedostatka prihoda namijenjenog za marketing do
nezainteresiranosti za oglasavanjem.

Za sada nismo dobili potporu koja bi dobrodosla za financiranje veoma bitne emisije
s obzirom na lokalitet. Ministarstvo poljoprivrede bi svakako trebalo dodjeljivati
bespovratna sredstva za takve emisije koje promoviraju poljoprivredu radi unapredenja
same proizvodnje i poticanje na razvoj poljoprivrede u Hrvatskoj. Takva potpora
pomogla bijer bimogliangazirativise strucnih kadrova - agronoma i vanjskih suradnika
za odlaske na teren kako bi mogli iz prve ruke vidjeti poljoprivrednike i njihove probleme
od proizvodnje do uzgoja ili plasiranja proizvoda na trziste - odgovorili su u anketnom
upitniku.
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6.7.

6.6.9. Novi radio Zadar - emisija Zeleni Val

Emisija se emitira od 2019. godine jednom mjese¢no od 22 sata, a traje 15 minuta.
Pokriva teme iz ekologije, a obuhvaca i poljoprivredu. Redakcija ne raspolaze s podacima
o sludanosti. U posljednjih Sest godina na urednickom mjestu izmijenile su se Cetiri
urednice, a sadasnja je Danijela Mari¢. U kreiranju sadrzaja sudjeluju dvije osobe, novinar
i producent.

U emisiji nema oglasnih minuta, a sufinancira se sredstvima Fonda za elektronicke
medije. Kao glavni problem su istakli nedostatak stru¢nih kadrova.

Ocekuju vecu financijsku pomo¢ drzave koja bi pomogla da emisije i dalje ostane na
programu.

6.6.10. Radio Ritam (Sibenik) - Poljoprivredna emisija

Poljoprivredna emisija se emitira ve¢ 20-ak godina, svake subote u 08:30 sati, osim u
ljietnim mjesecima. Emisija traje 30 minuta. Konkretni podaci o slusanosti poljoprivredne
emisije ne postoje, ali nesluzbeno imamo jako pozitivan feedback naSih slusatelja
(pohvale i pitanja putem telefona...), odgovorili su u upitniku

Emisija ima jednu stalnu urednicu Jadranku Barisi¢, a u kreiranju sadrzaja sudjeluje
dvoje honorarnih suradnika. Poljoprivredna emisija ima stalne oglasivace i povremene
oglasivace s pojacanim oglasavanjem u sezoni branja i prerade maslina.

Radi se o povremenim oglasavanjima (fizicke osobe - odrzavanje vrtova, terena, prodaja
maslina i sl.) te stalni oglasivaci (trgovine s poljopriviednom opremom, ¢asopisi na temu
poljoprivrede i sl.) = naveli su u upitniku.

PoteSkoce s kojima se suocavaju slicne su su kao i kod drugih lokalnih radio postaja, a
to su nedostatak prihoda, manjak stru¢nih kadrova, nezainteresiranost oglasivaca za
oglasavanje u poljoprivrednoj emisiji...

Prijavljuje se na javne pozive Grada Sibenika i Sibensko-kninske zupanije. Smatraju da bi
drzavne potpore pomogle u odrzivosti emisije.

Specijalizirani agrarni ¢asopisi

6.7.1. Casopis Hrvatska pcela

Casopis postoji 144 godine, trenutno izlazi 11 brojeva godisnje na 40 stranica. Nakladnik
je Hrvatski peelarski savez. Clanovi Saveza ¢asopis dobivaju besplatno dok jedan manji
dio je u pretplati. Glavni urednik casopisa je diplomirani inZenjer agronomije Vedran
Lesjak.

Trenutna naklada ¢asopisa je 6.500 komada. Casopis je dostupan iskljucivo u pretplati.
Stalno zaposlen je samo glavni urednik, a mreza vanjskih honorarnih suradnika sastoji se
od tridesetak osoba. Hrvatska pcela nema svoju mreznu stranicu ve¢ samo podstranicu
na portalu Hrvatskog pcelarskog saveza (https:/www.pcela.hr).
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Interes za oglasavanje je slab. Nekoliko je stalnih oglasivaca, pojavijuju se i povremeni
oglasivaci. Svi oglasivaci su usko vezani uz opremu za pcelarstvo i povremeno za
zastitna sredstva, napisali su u anketnom upitniku.

Vedran Lesjak kao glavni problemi s kojima se danas suocava isti¢e nedostatak prihoda,
manjak stru¢nih kadrova, nezainteresiranost oglasivaca za oglasavanje u specijaliziranim
poljoprivrednim ¢asopisima. To su sve realni problemi s kojima se susre¢emo u izdavanju
¢asopisa Hrvatska pcela. Ve¢inom se financiramo iz ¢lanarina, a vrlo malo iz pretplata
i oglasa. Kao usko specijalizirani Casopis veliki je problem naci nove autore. O padu
interesa kod Citatelja teSko je govoriti jer Casopis dobivaju svi ¢lanovi Saveza, navodi
Lesjak. Casopis koji izlazi 144 godine i peti je najstariji asopis za pc&elarstvo na svijetu
te treci u Europi koji izlazi u kontinuitetu zasluzuje vecu brigu drzave. On bi trebao biti
vise od obi¢nog casopisa, pogotovo danas kad su pcele izrazito ugrozene s raznih
strana. Jedno vrijeme u Austro-ugarskoj Skole su obavezno morale primati casopis
Hrvatska pcela, isti¢e Lesjak uz poruku da svaka potpora drzave odnosno Ministarstva
poljoprivrede i Ministarstva kulture i medija je dobrodosla.

6.7.2. Casopis Mljekarski list

Mljekarski list je specijalizirani stru¢no-informativni ¢asopis za proizvodace mlijeka. Kao
mjesecnik kontinuirano izlazi od 1962. godine na 56 stranica. Redovito ga Citaju stocari,
djelatnici znanstvenih i strucnih institucija u Hrvatskoj i susjednim zemljama, navode iz
urednistva.

Izdavac je Hrvatska mljekarska udruga, a glavni urednik je Zoran Basi¢. Naklada ¢asopisa
je 4500 primjeraka, dostupan je samo u pretplati. U urednistvu radi jedna osoba. Postoji
samo tiskano izdanje ¢asopisa, nemaju mrezne stranice.

Prema rijeCima glavnog urednika Zorana Basi¢a, imaju povremene i stalne oglasivace
¢iji su proizvodni programi vezanu uz proizvodnju mlijeka.

Kao glavni problem za opstanak ¢asopisa vide nedostatak prihoda zbog pada naklade.
Isti¢u kako biim godisnja potpora drzave, bilo kroz Ministarstvo poljoprivrede, Sumarstva
i ribarstva ili Ministarstvo kulture i medija, pomogla i olak3ale poslovanje. Objavljuju
piloge Hrvatske agencije za poljoprivredu i hranu.

6.7.3. Casopis Maslinar

Specijalizirani ¢asopis Maslinar pokrenut je 2009. godine, a u posljednje vrijeme izlazi
dva puta godisnje kao posebno izdanje koje pokriva razdoblje proljece-ljeto i jesen-
zima na 100 stranica. Naklada Casopisa je 5000 primjeraka, a dostupan je na kioscima i
u pretplati. Nakladnik je tvrtka Kronomedia iz Splita. Trenutacna glavna urednica je Mila
Bulimbasic.

U urednistvu c¢asopisa radi 10-ak osoba, dio je stalno zaposlenih, a dio su vanjski
honorarni suradnici. Casopis ima i mreznu stranicu (www.maslinar.com). Imaju stalne i
povremene oglasivace, to su naj¢esce proizvodaci mehanizacije, zastitnih sredstava ili
oglasivadi koji nisu iskljucivo vezani uz poljoprivredni sektor.
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Kao glavne probleme s kojima se danas suoCavaju isti¢u nedostatak prihoda i oglasivaca.

Smatraju da bi potpora Ministarstvo poljoprivrede i Ministarstvo kulture i medija bila
dobrodosla i jako vazna za opstanak ¢asopisa.

6.7.4. Ovcarsko-kozarski list

Ovcarsko-kozarski list je specijalizirani Casopis za teme iz podrucja ov€arstva i kozarstva,
namijenjen uzgajivacima ovaca i koza, koji izlazi od 2006. godine kao dvomjesecnik, u
A4 formatu na najmanje 36 stranica.

Casopis je koncipiran kao informativno-edukativni medij, tako da obuhvaca najznacajnije
informacije od interesa za uzgajivace ovaca i koza (programi i mjere potpora koje im stoje
na raspolaganju, najave i izvjesca s razli¢itih dogadanja vezanih uz ov€arstvo i kozarstvo
i dr.), a u svakom broju obraduje se po nekoliko znac¢ajnih tema iz podrucja hranidbe,
uzgoja, zdravstvene zastite itd., pri ¢emu su autori stru¢nih, edukativnih clanaka
uglavnom profesori s Agronomskog i Veterinarskog fakulteta iz Zagreba. Nakladnik
¢asopisa je Hrvatski savez uzgajivaca ovaca i koza.

Glavni urednik Casopisa je doc. dr. sc. Zdravko Bara¢, a naklada casopisa je 600
primjeraka. Casopis je namijenjen ¢lanovima Hrvatskog saveza uzgajivaca ovaca i koza i
sastavni je dio ¢lanskog paketa. Casopis nije dostupan u slobodnoj prodaiji.

Uz glavnog urednika, koji je ujedno i zaposlenik Saveza i kojem je to jedna od aktivnosti
u Savezu, svi drugi €¢lanovi uredni¢kog odbora su volonteri.

U ¢asopisu se oglasavaju povremeni oglasivaci, najvecim dijelom iz sektora proizvodnje
stocne hrane, Stalske opreme, sirarske opreme.

Nedostatak prihoda je trajni problem i za ovaj specijalizirani Casopis. Potpora i
Ministarstva poljoprivrede i Ministarstva kulture i medija bi svakako dobrodosla i sigurno
bi utjecala na kvalitetu sadrzaja u Casopisu te na ispunjavanje temeljnog cilja ¢asopisa -
informiranje, educiranje i savjetovanje uzgajivaca ovaca i koza, ¢ime se pozitivho utjece
na ucinkovitost njihove proizvodnje te na bolji gospodarski polozaj ciljane skupine
Citatelja.

Potpora drzave ne bi bila klju¢na za opstanak, ali bi svakako doprinijela njegovoj laksoj,
sigurnoj odrzZivosti, a uz dostupnost vise financijskih sredstava sigurno bi se odrazilo i
na kvalitetu sadrZaja casopisa, porucuje glavni urednik Zdravko Bara¢.

6.8. Agrarni mediji koji su prestali s radom

U prosincu 2024. godine nakon gotovo 24 godine neprekidnog izlazenja ugasen je
dvotjednik Agroglas koji je izdavao Glas Slavonije.

To je bio jedini specijalizirani poljoprivredni Casopis koji se mogao kupiti na prodajnim
mjestima Tiska u cijeloj Hrvatskoj. Casopis je donosio reportaze s poljoprivrednih
gospodarstava iz cijele Hrvatske, stru€ne tekstove, savjete iz ratarstva, stoc¢arstva,
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vinogradarstva, vocarstva... na vise od 50 stranica. Prvi broj izasao je 6. sijeCnja 2001, a
posljednji 11. prosinca 2024. godine (Agroklub, 2025).

Sradom je prestala i Poljoprivredna televizija koja je iz Pozege djelovala od 2012. godine.
Donosili su specijalizirani programski sadrzaj vezan uz poljoprivredu i ruralni razvoj.
Donosili su specijalizirani programski sadrzaj vezan uz poljoprivredu i ruralni razvoj. Nad
tvrtkom nakladnika otvoren je stecajni postupak u prosincu 2024. godine (Agroklub,
2024).

Jedna od radio postaja koja je nekada emitirala poljoprivrednu emisiju, a danas je vise
nema je Radio Banovina. Pristali su sudjelovati u istrazivanju i otkriti razloge zbog kojih
su ukinuli slusanu specijaliziranu emisiju namijenjenu poljoprivrednicima.

Poljoprivredna emisija Na gruntu emitirala se na Radio Banovini u razdoblju od 2010.
do 2019. godine, jednom tjedno, naj¢esce nedjeljom. Termini su tijekom godina blago
varirali, ali u pravilu se emitirala u jutarnjem terminu izmedu 9:00 i 11:00 sati. Nedjelja
je bila jedan od najslusanijih dana, a emisija Na gruntu bila je medu najslusanijim
sadrzajima u svom terminu, istiCu s Radio Banovine.

Glavni razlog prestanka emitiranja bila je financijska neodrzivost emisije. Sve je manje
bilo ozbiljnih poljoprivrednika zainteresiranih za aktivnu suradnju, a nismo Zeljeli da se
emisija svede iskljucivo na citanje vijesti iz studija, sto bi umanjilo njezinu vrijednost.
S obzirom na potrebu za terenskim radom i dodatnom produkcijom, emisija je
postala logisticki i financijski zahtjevna. Tijekom trajanja emisije povremeno smo imali
oglasivace koji su se reklamirali upravo unutar poljoprivrednog sadrzaja.*

HTV je od 1997. do 2000. emitirao 30 minutnu emisiju Poljoprivredni savjetnik koju je
osmislio i uredivao Martin Vukovi¢. Emitirana je subotom 0d 12,30 na 1. programu HTV-a i
imala znacajnu gledanost (AMR 11-13%). U svakoj emisiji emitirano je 5-6 stru¢nih savjeta
iz svih podrucja poljoprivredne proizvodnje koje su najceSce pripremali zaposlenici
Savjetodavne sluzbe, znanstvenici nasih visokoskolskih ustanova ili drugi agronomi i
veterinari. lako nije imala politicke poruke ukinuta je politickom odlukom rukovodstva
HRT-a 2000. godine.

N1Televizija je 2021. godine u Hrvatskoj pokrenula poljoprivrednu emisiju Zemlja za nas,
magazinski format posvecen hrvatskoj i regionalnoj poljoprivredi, OPG-ovima i agrarnoj
politici. Sadrzavala je priloge s terena, intervjue i razgovore sa stru¢njacima, s rubrikom
»Pogled iz EU“ koja je sufinancirana sredstvima Europske unije. Emitirala se nedjeljom
u 12h na N1 Hrvatska, a urednik emisije bio je Miroslav Kuskunovi¢. Nakon 10 snimljenih
epizoda ova se emisija prestala snimati. O razlozima javnost nije obavijeStena, ali je u
ozujku iste godine televizija iskljucena s platforme Al zbog nepostignutog dogovora o
cijeni distribucije s tim operaterom. U lipnju iste godine istekao je ugovor i s Hrvatskim
telekomom. N1 program emitira kao prekograni€¢nu uslugu putem satelita, kabela ili IPTV-a.

(14) U slu¢aju da dobiju financijsku potporu Ministarstvo poljoprivrede ili Ministarstva kulture i medija, emisiju bismo rado ponovno pokrenuli.
Potpora slicna modelu kakav provodi Agencija za elektroni¢cke medije omogucila bi realnu i kvalitetnu realizaciju emisije, napisali su u upitniku.
Radio Banovina redovito se prijavljuje na javne pozive koje raspisuju lokalne i regionalne samouprave. Takve potpore svakako pomazu, no
nazalost, u vecini slu¢ajeva nisu dovoljne za cjelovitu i kvalitetnu realizaciju programa. Iznosi natjecaja ostali su na otprilike istoj razini kao i prije
desetak godina, a uz danasnje troskove i inflaciju tesko je odrzavati istu razinu kvalitete. Ipak, postoje pozitivni primjeri kod pojedinih gradova,
opdina i Zupanija koje iskazuju vece razumijevanje za potrebe lokalnih medija, porucuju s Radio Banovine.
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Kvalitetna struktura
financiranja medija 7

Institut neovisnog medija utopijski je konstrukt, ali dobar orijentir kojem valja stremiti. Jer
svi su ovisni o izvorima financiranja, stoga oni trebaju biti raznovrsni, kako bi izlozenost
ovisnosti bila manja.

Medij treba prihod od ¢itatelja, od poslovnog sektora (oglasavanja) kao i pristup javhom
novcu. PozZeljno je da niti jedan od navedenih ne dominira u strukturi - jer ako apsolutna
neovisnost ne postoji, podjednaka ovisnost nije tako losa opcija.

Izdavadi se natjec€u na trzistu, animiraju tvrtke, ¢itatelje, ali pristup javnim izvorima ostaje
misaona imenica izvan domene transparentnosti.

Zasto agrar nema manji fond iz kojeg je moguce financirati proizvodnju specijaliziranih
medijskih sadrzaja? Od milijuna alociranih za informiranje i savjetovanje zasto tematski
mediji ne mogu sufinancirati proizvodnju i diseminaciju sadrzaja?

A ima ih tek nekoliko koji mogu pomoc¢i sektoru, koji mogu biti partneri u komunikaciji.
Izdavacizude zaizvorima sredstavaiz kojih mogu financirati medijske serijale, proizvodnju
sadrzaja, od kojih ¢e zadrzati novinare i nastaviti s radom u korist nasih farmera.

U vremenima brze promjene komunikacija treba biti kvalitetnija, a nastojanja da
informacije dodu do svakog naseg sela intenzivnije.

Svi web servisi Ministarstva poljoprivrede, sumarstva i ribarstva RH prosle su godine
angazirali 1.4 milijuna posjetitelja, koji su pri tome generirali 8.5 milijuna posjeta*, sto
je cca. trecina onog Sto u istoj godini realizira, primjerice jedan informacijski sustav
Agroklub (8.6 milijuna korisnika i 21 milijun posjeta).

Modeli mogu biti razni, a evo nekih:
78.01. AKIS Potpora prenosenju znanja

lako agrarni mediji na dnevnoj razini aktivno sudjeluju u prijenosu znanja, oni nisu
prihvatljivi korisnici intervencije 78.01.

78.02. AKIS Potpora za pruzanje savjetodavnih usluga

lako agrarni mediji proaktivho omogucavaju savjetovanje i proizvodnju savjetodavnih
sadrzaja, sudjeluju u prijenosu znanja, oni nisu prihvatljivi korisnici intervencije 78.02.

Aktivnosti Nacionalne mreze Zajednicke poljoprivredne politike

lako agrarni mediji apliciraju na javne pozive ¢lanovima Nacionalne mreze Zajednicke
poljoprivredne politike u njoj nema omotnice namijenjene proizvodnji medijskih
sadrzaja, niti je unaprijed poznat plan objave istih.
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Komunikacijske aktivnosti Ministarstva

U proteklim godinama Ministarstvo je sporadi¢no koristilo usluge medijaza komuniciranje
tema od osobitog interesa (kroz zakup reklamnih prostora), ali je izbor kanala bio, u
najmanju ruku, upitan. Koristeni su mediji koji nemaju program za poljoprivrednike, niti
su fokusirani na ruralnu tematiku. ISlo se linijjom manjeg otpora, kako je lakSe provesti
javnu nabavu, nego kako ostvariti najvecu vrijednost za nas novac (najveci doseg prema
ciljanoj publici).

Za nase je drustvo vazno imati snaznu medijsku scenu. Ako osiguramo bolju strukturu
financiranja, ojacamo redakcije i dignemo kvalitetu informiranja, skinut ¢emo mrenu s
vida naseg drustva.

Dovoljno je pogledati u indeks medijskih sloboda, koji sugerira da je Hrvatska ispala iz
prve lige, spustajuci se na 60 mjesto od njih 180, koliko se nalazi na popisu Reportera
bez granica.

Dok je jedan dio medija potpuno ovisan o oglasivac¢ima, drugi o volji vladajucih, treci
odose u populizam (i/ili ideologije), traze¢ odrziv poslovni model. A upravo stoga smo
na vrhu ljestvice zemalja, u drustvu Bugara i Turaka, u kojima publika sve ¢esce izbjegava
vijesti, kazuje novo istrazivanje Reutersa.

A nasem drustvu treba objektivnost, treba nam konstruktivho novinarstvo. Ono kosta.
Za razinu viSe treba nam bolja struktura financiranja.

7.1. Doseg javnih portala Ministarstva
poljoprivrede, Sumarstva i ribarstva

Drzavne i javne institucije iz sektora poljoprivrede, poput Ministarstva poljoprivrede,
Sumarstva i ribarstva, Agencije za placanje u poljoprivredi, ribarstvu i ruralnom razvoju,
Hrvatske agencije za poljoprivreduihranu, Savjetodavne sluzbe, takoderimaju stru¢njake
za komunikaciju koji putem mreznih stranica informiraju poljoprivrednike.

Tablica 5: Posjecenost mreznih stranica pod okriljem MPSR u 2024. godini

Naziv medija Web adresa Broj korisnika Broj posjeta’
APPRRR apprrr.hr 514.000 3.500.000
Savjetodavna sluzba savjetodavna.mps.hr 321.425 1.389.000
HAPIH hapih.hr 204.600 454.400
Ruralni razvoj ruralnirazvoj.hr 192.645 1.362.916
Ministarstvo poljoprivrede poljoprivreda.gov.hr 151.409 1.038.663
AKIS akis.mps.hr 38.112 652.000
Nacionalna mreza ZPP nrm.hr 9.663 34.568
FADN fadn.mps.hr 7915 18.640

(15) Prema ustupljenim podacima za 2024. godinu
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7.2. Koliko i kako na oglasavanje trosi drzava?

Zakon o elektroni¢kim medijima (Narodne novine br. 111/21, 11/22) ¢lankom 38 propisao
je da su tijela drzavne uprave, javne ustanove kojima je osnivac Republika Hrvatska kao
i pravne osobe u vlasnistvu ili pretezitom vlasnistvu RH duzne 15 % godiSnjeg iznosa
namijenjenog promidzbiili oglasavanju svojih usluga ili aktivnosti utrositi na oglasavanje
u audiovizualnim ili radijskim programima regionalnih i lokalnih nakladnika televizije
i/ili radija i/ili kod pruzatelja elektroni¢kih publikacija upisanih u Upisnik pruzatelja
elektronic¢kih publikacija.

Koliko pojedina ministarstva, drzavne agencije i ustanove troSe na oglasavanje sukladno
¢lanku 38 nije javno dostupno, jer tek rijetki objavljuju podatke o tome.

Niti Izvjesce o radu Vijeca za elektronicke medije (VEM) i Agencije za elektronicke medije
ne otkriva koja se sve drzavna tijela oglasavaju u lokalnim medijima i koliko troSe u tu
svrhu. lako su tijela drzavne uprave i javne ustanove kojima je osniva¢ Republika Hrvatska
kao i pravne osobe u vlasnistvu ili pretezitom vlasnistvu Republike Hrvatske duzna do 31.
ozujka svake kalendarske godine izvijestiti VEM o obavljenom oglasavanju u protekloj
godini i objaviti podatke o oglasavanju na svojim mreznim stranicama, navodi se u
Izvjesc¢u VEM-a.

Podatke za 2023. dostavilo je samo 25 obveznika, piSe u izvjeS¢u bez navodenja koja su
to tijela drzavne uprave ucinila.

Istim zakonom je uveden i model financiranja lokalnih medija utemeljen na javno
objavljenim kriterijima i raspisivanju javnih natjecaja. Cilj je Zakona da se sredstva za
objavljivanje i proizvodnju programa moraju dodijeliti na transparentan nacin i na
temelju javno objavljenih kriterija te se sada ocekuje da svi pod jednakim uvjetima
imaju pravo prijave na poziv i da svi programi koji se prijave budu vrednovani na jednak
nacin, odnosno prema istim, javno objavljenim kriterijima (Ministarstvo kulture i medija,
2022:12).
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Buduc¢nost medijske scene -
Plaforme i era umjetne inteligencije 8

Danasnje tehnoloske platforme (Google (Alphabet), Facebook (Meta) i dr.) tvz. BigTech
je utjecajan, disruptivan, njihovi su alati i servisi tehnolo$ki superiorni, iznimno ucinkoviti.
Mogucnosti koje su nam stavili na raspolaganje otvaraju kontakt s publikom kakav
nikada prije nismo imali.

Milijarde dolara ulozene razvoj donose rezultate, bonuse brokerima i nemale dividende
vlasnicima. lzazov je sto oni imaju kratak rok trajanja, jer korisnici s jedne platforme u
drugu migriraju nevjerno i ¢esto.

Reutersovo recentno istrazivanje o stanju medija u fokus donosi i zabrinjavajudi trend
iz SAD-a koji pokazuje da smo usli u eru dominacije social i video platformi i u sferi
informiranja, naime, po prvi je put zabiljezeno da se vise Amerikanaca informira na
mrezama, nego na news portalima i TV ku¢ama. Sto, eto, sasvim slu¢ajno korelira s
kaosom Trumpove administracije.

Dobra je vijest za medije da se uloga platformi nikada nece u potpunosti poklapati sa
medijima. Mediji proizvode, oni distribuiraju. Miimamo odgovornost prema drustvu, oni
prema dionicarima.

Platforme svakim danom postaju izloZenije, slozenije i reguliranije. Brzo ih je razvoj doveo
u poredbu s nasom birokracijom.

Umjetna inteligencija vise nije funky termin, ve¢ stvarnost. Redakcijama donosi i dobre i
loSe novosti - dobre u dizanju konkurentnosti, i loSe - da otvara Sirom vrata anomalijama.
LoSeg c¢e novinara i urednika uskoro zamijeniti tehnologija, ali ne i dobrog. Odli¢nog
nikada.

Isto vrijedi i za medije. Slijedi nam katarzi¢na transformacija medijske industrije, dok onu
proslu jos nije zgotovila. Al toliko raste u kvaliteti outputa, da uskoro ne¢emo znati sto
je stvarno, a sto ne.

Nije mi teSko zamisliti da uskoro dodemo do teme certificiranja istine. Jer platforme ¢e
jos brze tr¢ati za paznjom i reakcijama, ali ne i za istinom.

A upravo je ona vazna za malog ¢ovjeka, za lokalnu zajednicu, za drustvo u cjelini. Za
nasu poljoprivredu. Al ne moze zamijeniti domisljatost i iskustvo kvalitethnog novinara,
niti urednika koji brine o svom ¢itatelju i drustvu u kojem djeluje.

Al ne moze razumjeti specifican narativ splitske pjace, rijecke trznice, osje¢ke pije ili
zagrebackog Dolca. Al, jo$ uvijek, ne zna razlikovati kuknjavu od stvarnog jada.

Sve dok Al algoritmi blokiraju social post na kojem se reze dalmatinski prsut (iskustvo iz
prve ruke), jer je uznemirujuca, kvalitetni se izdavaci ne trebaju bojati. To mi ulijeva nadu
da c¢e tematski mediji imati vaznu rolu u oblikovanju nase buducnosti.
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Raspravai zakljucak 9

U vremenima opce tabloidizacije i ozbiljni mediji sve ucestalije stavljaju naglasak na
senzacionalizam, skandale, zabavuiemocionalne pric¢e umjesto na relevantne drustvene,
politicke i ekonomske teme.

Ovaj proces uklju¢uje pojednostavljivanje sadrzaja, povrsno izvjeStavanje, upotrebu
dramati¢nih naslova te naglasavanje vizualnog aspekta (fotografije, videozapisi) kako
bi se privukla paznja publike.

Glavni razlog tabloidizacije lezi u komercijalizaciji medija i borbi za publiku. U digitalnom
dobu, mediji se natjecu za klikove, preglede i oglasivace, sto dovodi do toga da prioritet
postaje profit, a ne javni interes. Kvantiteta se mjeri, ali ne i kvaliteta.

Publika, naviknuta na brzu i laganu konzumaciju sadrzaja, dodatno poti¢e medije da
proizvode zabavne i Sokantne vijesti umjesto dubinskih analiza. Posljedica toga je
gubitak osnovnih funkcija medija — informiranja i edukacije.

No postoje i mediji koji jos uvijek nisu podlegli trendu tabloidizacije vec¢ su fokusirani na
informiranje i edukaciju publike. To su specijalizirani Casopisi, portali, radijske i televizijske
emisije namijenjene poljoprivrednicima. Upravo su oni bili u fokusu istrazivanja Hrvatskog
drustva agrarnih novinara. Anketni upitnik ispunilo je 20 nakladnika (Cetiri ¢asopisa, tri
portala, Cetiri televizijske postaje i 11 radijskih postaja).

Interes za poljoprivredne teme ocito postoji, a to najbolje potvrduje slusanostigledanost
Emisije za selo i poljoprivredu Hrvatskog radija, Plodova zemlje HRT-a i portala Agroklub
i Gospodarskog lista. Podaci o milijunskom auditoriju pokazuju da dubinski obradene
teme koje donose relevantne sugovornike imaju Citatelje koje ne zanima senzacionalizam

vec pravo novinarstvo.

Stvaranje stru¢nog i ozbiljnog medijskog sadrzaja, medutim, nije jeftino. Upravo
suprotno, bududi takav sadrzaj mogu stvarati samo educirani i specijalizirani novinari, niz
ekspertnih suradnika, a sve to dobro mogu oblikovati, urediti i prirediti za objavu samo
educirani urednici s relevantnom ekspertizom i iskustvom. Ta pretpostavka posebno
dolazi do izrazaja kod agrarnih medija.

Poljoprivreda je, kao sto znamo, kompleksna djelatnost koja obuhvaca niz specijaliziranih
djelatnosti. Zakon o poljoprivredi koristi definiciju da je ,poljoprivreda je strateska
djelatnost koja svojom gospodarskom, ekoloskom i socijalnom ulogom pridonosi
odrzivom razvoju Republike Hrvatske” (Zakon o poljoprivredi, ¢l. 2.).

Dakle, u poljoprivredi je objedinjena biljna i stoCarska proizvodnja, ali i utjecaj te
gospodarske djelatnosti na o€uvanje okolisa i izgradnju drustva u cjelini. | upravo zato
se Clanci i novinarski prilozi poljoprivredne tematike ne mogu proizvesti copy/paste
tehnikom ili prepisivanjem iz nekog svjetskog izvora uz pomoc¢ Google prevoditelja ili
neke aplikacije sve popularnije umjetne inteligencije.
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Agrarni mediji koji su sudjelovali u istrazivanju zaposljavaju ukupno 70-ak novinara i
urednika koji redovito stvaraju sadrzaj. Tu je i jos ~ 50-ak vanjskih suradnika stru¢njaka iz
razli¢itih poljoprivrednih sektora koji prate svoja podrucja i redovito objavljuju tekstove.

Drustvo agrarnih novinara Hrvatske u svom ¢&lanstvu okuplja 30 novinara.

Sustavno pracenje poljoprivredne tematike zahtjeva educirane i specijalizirane novinare
kao i ekspertne vanjske suradnike. Njihov angazman treba adekvatno honorirati.

Glavni izvori prihodi medijima su oglasivaci. Ulaganja u televizijsko, radijsko, tiskano
i outdoor oglasavanje u prosloj godini iznosila su 215 milijjuna eura dok je u online
oglasavanje potroSeno 172 milijuna eura. Nazalost, tek zanemariv dio tog novca stigao
je do poljoprivrednih medija. A bez prihoda od oglasavanija ili ozbiljne potpore iz javnih
proracuna opstanak je neizvjestan.

Upravo su prihodi od oglasavanja navedeni kao glavni problem u istrazivanju koje
smo proveli. Bez obzira radi li se o Casopisima, radijskim i televizijskim emisijama ili
portalima, sve ih muce isti izazovi. To su nedostatak prihoda, manjak stru¢nih kadrova i
nezainteresiranost oglasSivaca za oglasavanje.

Kreiranje sadrzaja nije jeftino, visesatni odlasci na teren i dodatna postprodukcija
logisticki su i financijski zahtjevni. U tom procesima sudjeluju osoba koje su istovremeno
voditelji, novinari i urednici. Specijaliziranim medijima nedostaje kadrova, jer nisu u
mogucnosti osigurati konkurentne budzete.

Da bi prezivjeli, razni nakladnici pokusavaju osigurati prihode. Neki se bave organizacijom
manifestacija na lokalnoj i regionalnoj razini, iznajmljuju opremu, izraduju web stranice.
Kako su nam nesluzbeno otkrili, njihove su place su male. Naime, mladi novinari nisu
osobito zainteresirani za pracenje poljoprivrede, a kada tome dodamo niske honorare i
place, jasno je zasto je potraga za suradnicima mukotrpna.

U nemogucnosti da osiguraju rast placa zaposlenim novinarima koji ¢e proizvoditi
kvalitetan sadrzaj, brojni radijski nakladnici posljednjih su godina ukinuli poljoprivredne
emisije.

Manjak prihoda i stru¢nih kadrova takoder utjeCe na duzinu trajanja emisija kao i na
kvalitetu sadrzaja. Radijske poljoprivredne emisije prosjecno traju 20-30 minuta, rijetke
su one koje traju duze. Pronasli smo na jednoj radio postaji i emisiju za poljoprivrednike
koja traje svega pet minuta.

Broj specijaliziranih portala raste posljednjih godina, pa tako danas, Cini se, ne postoji niti
jedan segment naseg zivota koji ne prati vise razlic¢itih digitalnih medija, poljoprivreda
tu nije ostaje zakinuta.
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Anketno istrazivanje koje je proveo portal Agroklub pokazalo je da poljoprivrednici
koriste internet i drustvene mreze koje im pomazu u svakodnevnom radu, informiranju
i donoSenju odluka.

Anketu o digitalnim navikama poljoprivrednika u Hrvatskoj ispunile su 444 osobe, a
gotovo 84 posto njih internet koristi za informiranje o aktualnostima iz poljoprivrede,
37,8 posto to radi vise puta dnevno, a 13,7 posto jednom dnevno. Najvise ih zanimaju
tekstualni ¢lanci i video sadrzaj, a na trecem mjestu je audio sadrzaj. Mjesta na kojima
traze sadrzaje o poljoprivrednim tehnologijama su portal Agroklub, drustvene mreze
i YouTube, dok internetske stranice savjetodavne sluzbe i Ministarstva poljoprivrede
koriste povremeno.

80% zaposlenih u novinarstvu zaraduje izmedu 863 i 1.581 EUR neto dok 10% zaraduje
manje od 863 EUR. Veliki dio agrarnih novinara je na donjoj granici ove skale™

Samo kvalitetan, stru¢an i adekvatan sadrzaj poljoprivredne tematike moze povecdati
ukupnu razinu informiranosti i educiranosti nasih poljoprivrednika. On se odrazava
na brojne aspekte njihovog rada i poljoprivredne proizvodnje uopce. Tu i takvu razinu
informiranosti mogu pruziti isklju€ivo specijalizirani agrarni mediji.

Tu dolazimo do sudjelovanja ministarstava povezanih s poljopriviedom (prvenstveno
Ministarstva poljoprivrede,Sumarstvairibarstva, MinistarstvagospodarstvaiMinistarstva
zastite okolisa i zelene tranzicije), raznih drzavnih agencija u poljoprivredi, te ostalih
institucija na svim razinama vlasti u financiranju agrarnih medija. Ta razina financiranja
daleko je od one koja bi trebala proizlaziti iz ve¢ spomenutog Zakona o poljoprivredi koji
tu gospodarsku djelatnost promovira u stratesku za Republiku Hrvatsku.

Za sustavno, kvalitetno i stru¢no informiranje i educiranje poljoprivrednika potrebno je
donijeti odgovarajuce smjernice za sufinanciranje agrarnih medija iz prora¢una odnosno,
ako je to nemogude propisati, preraspodijeliti sredstva za oglasavanje i promidzbu
koje inace svake godine troSe u raznim drugim medijima djelomi¢no iskljucivo za
specijalizirane agrarne medije.

Vremena za to nema puno jer, kao $to smo i pojasnili u ovom radu, pritisak troskova
i ogranic¢enih prihoda koji se sustavno smanjuju, negativno utje¢u na agrarnu nisu
medijske industrije. Hrvatska poljoprivreda nalazi se pred brojnim izazovima, a
prestanak rada agrarnih medija donio bi nesagledivu Stetu poljoprivrednicima koji bi
ostali bez jedinih pravih izvora informiranja koji su im kljuéni u svakodnevnom radu. |
zato bi se nadleZzna ministarstva, prvenstvo Ministarstvo kulture i medija i Ministarstvo
poljoprivrede, Sumarstva i ribarstva, trebali ukljuciti i pomoci da se sacuva tradicija
agrarnog novinarstva koje datira jo$ od sredine 19. stoljeca.

(16) Servis Moja Placa
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Pogovor osnivaca DANH-a 1 O

Kad sam se 2012. na HRT-u, kao glavhom zadatku, vratio pracenju zbivanja u hrvatskoj
poljoprivredi u razgovoru s kolegama koji su se bavili istom problematikom dosli smo
na ideju da pri Hrvatskom novinarskom drustvu pokrenemo osnivanje sekcije agrarnih
novinara. Razloga tome bilo je vise.

Prije svega razmjena informacija o dogadajima za koje svi, a posebice pravodobno,
nemamo najavu. Nadalje, zelja da kroz medusobnu komunikaciju poboljSamo svoje
znanje o odredenim dogadajima i time pridonesemo kvalitetnijem i objektivnijem
informiranju. Dodatno da, tako udruzeni, javnim institucijama ukazemo na razliku
izmedu profesionalnog izvjeStavanja i onog senzacionalistickog koje je postajalo sve
prisutnije u medijskom prostoru. | na kraju potreba suradnje s kolegama, prije svega, iz
europskih drzava.

Naime bile su to godine sve veceg priblizavanja Hrvatske prijemu u Europsku uniju.
Dogodilo se tako da sam kao predsjednik sekcije dobio pozive da sudjelujem na
dogadajima koje organizira DG Agri - Uprava za poljoprivredu Europske komisije, a vrlo
brzo i da budem gost na kongresu IFAJ-a (Medunarodne federacije agrarnih novinara)
koji se odrzavao u Skotskoj.

Na istim sam doznao kako su inozemne kolege organizirane u udruzenja iskljucivo
agrarnih novinara. Uz potporu kolegice Tatjane Cop iz Slovenije i Belgijca Jefa Verhaerena
koji je tada bio na ¢elu ENAJ-a (Europske mreze agrarnih novinara) krenuli smo 2014.
u osnivanje DANH-a. Lijepo se sjetiti koliko nas je bilo na utemeljiteljskoj skupstini u
Orahovici. Na Zalost, neki od sudionika su kasnije izgubili Zivot na novinarskom zadatku,
drugi su otisli u mirovinu, a ima i onih koji ne pronalaze slobodno vrijeme da se aktivnije
ukljuc€e u nas rad.

No, unato¢ svemu kroz protekle smo godine pokazali da smo u mogucnosti organizirati
dogadaje koji mogu potaknuti kvalitetnija rjeSenja iz domace poljoprivredne politike.
Na nase okrugle stolove i konferencije odazivali su se ne samo celni ljudi resornog
ministarstva nego i poljoprivredne i gospodarske komore kao i pojedinih asocijacija
nasih proizvodaca te struke i znanosti. Bila su to mjesta razmjene misljenja i poticanja
trazenja najboljih rjeSenja za dohodovniju i vecu proizvodnju domace hrane.

Nasi predstavnici pozivani su na dogadaje drugih organizatora poljoprivrednih
manifestacija. Kao ¢lanovi ENAJ-a imali smo bolja saznanja o pravcima europske
zajednicke poljoprivredne politike, a ubrzo je nas predstavnik, Vedran Stapi¢, postao
¢lan ENAJ-evog izvrsnog odbora i danas je jedan od najaktivnijih tog tijela.

Nakon $to smo primljeni u IFAJ-a bili smo redoviti sudionici njegovih kongresa, ali i
stalno informirani o radu tog udruzenja te pozivani na njegove dogadaje i novinarska
natjecanja kojima se poti€e novinarska izvrsnost - profesionalnost i inovativnost. | sami
smo u lipnju 2018. bili domacdini petodnevnog studijskog putovanja za dvadesetak
europskih kolega kako bi se upoznali s najboljim hrvatskim proizvodacima od Dalmacije
do Slavonije.
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Posebice smo ponosni 5to je organizacija tog putovanja ocijenjena kao jedna od
najuspjesnijin u organizaciji ENAJ-evih ¢lanica. Treba istaknuti i da su nase kolege bili
gosti u prigodnoj Emisiji za selo i poljoprivredu Hrvatskog radija emitiranoj u povodu
njezine 70. obljetnice a emitirane izravno s gospodarstva Vrakic.

Martin Vukovic, osnivac Drustva agrarnih novinara Hrvatske

T

Foto: Krume Ivanovski

S istim ciljem prijavili smo se za domacina kongresa IFAJ-a 2026. | vjerujemo u uspjeh
bududi da smo dobili potporu Vlade RH, nekoliko Zupanijskih uprava za poljoprivredu i
uglednih proizvodaca. Sve to govori da ideja o udruzivanju hrvatskih agrarnih novinara
nije bila promasena.

Istina, Cekaju nas jo$ brojni izazovi. Politicke strukture i dalje izbjegavaju istinito
informiranje javnosti o svojim aktivnostima. Pritisci proizvodaca da se u javnost plasiraju
njihovi zahtjevi €esto nemaju objektivno uporiste.

Posebice je pak zabrinjavajudi polozaj dijela kolega u njihovim redakcijama. U nekim
slu¢ajevima, ¢ak kod renomiranih izdavaca, sramotno niska primanja visoko obrazovanih
novinara s dugogodisnjim stazem i velikim profesionalnim iskustvom demotivirajudi su
za razvoj profesije. Politicka usmjerenost, a posebice financijska povezanost izdavaca
s vladaju¢im strukturama i velikim oglasivacima ogroman su ograni¢avajuci faktor
objektivhom informiranju. No, ne samo agrarnih novinara. Ne treba zanemariti niti utjecaj
drustvenih mreza putem kojih se, ne rijetko, plasiraju neprovjerene informacije.

Sve re¢eno zadatak je poluga hrvatskog drustva koje doprinose razvoju demokratskih
odnosa. Siguran sam da c¢e u tome, putem DANH-a, svoj puni doprinos dati i hrvatski
agrarni novinari.

Pise Martin Vukovic¢
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O autoru 11

Zeljana Ivanus diplomirala je novinarstvo na Fakultetu politi¢kih znanosti, a doktorirala na
Filozofskom fakultetu Sveucilista u Zagrebu na Odsjeku za informacijske i komunikacijske
znanosti.

Radila je novinarske i urednicke poslove (Slobodna Dalmacija - Dopisnistvo u Zagrebu,
HINA, glavna urednica hrvatskog izdanja National Geographic Juniora...).

Deset godina bavila se odnosima s javnosc¢u u javhom i drzavnom sektoru. Radila je u
Savjetodavnoj sluzbi, Agenciji za poljoprivredno zemljiste i u Ministarstvu poljoprivrede
gdje je vodila Samostalnu sluzbu za informiranje.

Predavala je na Odsjeku za novinarstvo
E =7/ —+ ; i medijsku produkciju na Fakultetu

—¥ politickih znanosti, danas predaje na

Sveucilistu Vern na preddiplomskom

L s . studiju Cyber komunikacije i znanost o
mrezi.

Sudjelovala je na vise znanstvenih
konferencija u zemlji i inozemstvu,

a radovi su joj objavljeni u brojnim
T ) knjigama, znanstvenim ¢asopisima i
Ustupljena fotografija o
zbornicima.

Vlasnica je i glavna urednica lokalno-regionalnog portala (Gorica.info).
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